
 ولید یک برنامه تلویزیونی خودرویی راهنمای جامع طراحی و ت

 

 ها و عوامل موفقیتچالش ها،ساختار برنامه، شیوه تولید، سازمان اجرایی، تجهیزات، هزینه با نگاهی به 

 Top Gear - سیبی »تخت گاز« بی 

 

 1حسن فردرو تنظیم از: متحقیق و 

 

کارگردانان، نویسندگان، تصویربرداران، تدوینگران، مجریان و    کنندگان،رای استفاده مدیران تولید، تهیه این مقاله ب

ای را  واقعی چنین پروژه   هر یک از اعضای تیم بتوانند از زاویه مسئولیت خود، ابعاد  تا  تهیه شده است  تولیدمدیران  

 .درک کنند

مسابقه یا مجریان مشهور نبود. این برنامه ترکیبی از    قیمت، پیستصل خودروهای گران موفقیت »تخت گاز« فقط حا  

تدوین    پردازی، روایت داستانی، طنز، رقابت، تولید میدانی پیچیده وسرگرمی، شخصیت  نگاری خودرویی،روزنامه 

 دقیق بود. 

، اهمیت بیشتری  ا امکانات و مخاطبان  موفق و متناسب ب  ایشناخت ارتباط این عناصر با یکدیگر، برای طراحی نسخه 

  .برنامه دارد از تقلید ظاهری از

 مقدمه:  

   چرا مطالعه »تخت گاز« اهمیت دارد؟

تلویزیونی تلویزی ، محصول شناختهTop Gear برنامه  ازشده  بریتانیا، یکی  تبدیل یک موضوع  نمونه   ون  های مهم 

ای خودرو  مندان حرفه خودرو است؛ اما مخاطبانش فقط علاقه   تخصصی به سرگرمی فراگیر است. موضوع اصلی آن 

برنامه  این  شخصیت  نیستند.  ماجراجویی،  آزمایش،  سفر،  طنز،  رقابت،  از  استفاده  و با  متمایز  های  روایت   های 

دهد که تولید  تجربه این برنامه نشان می  .کندمی   های جذاب تبدیلرا به بستری برای خلق داستان   تصویری، خودرو 

وگوی مجریان  برداری از خودروهای زیبا، نمایش سرعت یا گفتمعنای فیلم  یک مجموعه خودرویی موفق، صرفاً به

طراحی ایده، هماهنگی    ، پژوهش،های تحریریهای از تصمیم استودیو نیست. پشت هر بخش جذاب، زنجیره   در یک

تأمین خودرو، تصویربرداری، لوکیشن،  انتخاب  قرار    اجرایی،  نهایی  ارزیابی  و  تدوین، صداگذاری  مدیریت خطر، 

  .دارد

 
 1 دانش آموخته دکترای مدیریت و برنامه ریزی فرهنگی  

ته کارگردانی فیلم از دانشکده صدا و سیما خدانش آمو  
های مستند و داستانی تهیه کننده و کارگردان برنامه   



 

برنامه در سال   این  تولید  تجربه  نمونه ۲۰۰۶جرمی کلارکسون در شرح  از  یاد،  تدوین یک  می   ای  آن  در  کند که 

ساعته طول کشیده بود. این نمونه  روز کاری شانزده   ۳۳زمینی،    ابت یک بوگاتی با مسیرای درباره رقدقیقه  ۳۲بخش  

مدت نهایی یک آیتم    دهد کهعنوان معیار ثابت تولید امروزی در نظر گرفته شود، نشان می نباید به   تاریخی، هرچند 

 .ندارد لزوماً رابطه مستقیمی با حجم کار لازم برای تولید آن 

 

 فصل اول:  

  شناخت ماهیت برنامه

 »تخت گاز« دقیقاً چه نوع محصولی است؟ 

 

واقعیت .1.1  بر  مبتنی  به سرگرمی  تخصصی  برنامه  از  سنتی خودرویی،    عبور  برنامه  یک  ساختار  در  است  ممکن 

مشخصات موتور، مصرف سوخت، امکانات، قیمت و نظر کارشناسی مجری استوار    اصلی بر معرفی مدل خودرو، 

تصویری ارائه شود، احتمالاً دامنه    مند مفید است، اما اگر بدون تنوع روایی واین اطلاعات برای مخاطب علاقه  .باشد

  .کندمخاطبان را محدود می 

 د کنهای دیگری نیز استفاده می یت از ظرف تخت گاز

 دهد؟ هایی دارد و چه عملکردی ارائه می اطلاعات: خودرو چه ویژگی •

 آیند؟ آزمایش: آیا ادعاهای مربوط به خودرو در عمل درست از آب درمی  • 

 رقابت: کدام خودرو، راننده یا روش عملکرد بهتری دارد؟ • 

 دهد؟ ی رخ می داستان: برای رسیدن به نتیجه چه اتفاقات • 

 دهند؟ها واکنش نشان می شخصیت: مجریان چگونه به موقعیت  • 

 شود؟می  دار تبدیل ای خنده طنز: فاصله میان انتظار و واقعیت چگونه به لحظه  • 

 شوند؟می  ای جذاب تبدیل بندی به تجربه تصویر: چگونه حرکت، فضا، صدا و قاب  • 

وسیله  نیست؛  برنامه  موضوع  فقط  خودرو  نتیجه،  تعارض،در  موقعیت،  خلق  برای  و    ای  کشف 

 .روایت است

 

 

 



   کنندهاجزای اصلی یک برنامه خودرویی سرگرم  .1.۲ 

برنامه  عنصر در  تولید  کارکرد  اصلی  بررسی خودرو  پرسش  و  تخصصی  نقد  اعتبار  واقعاً    ایجاد  باید  را  چیزی  چه 

 آزمایش کنیم؟

   مخاطب چرا باید تا پایان بماند؟ ایجاد تعلیق و نتیجه لش رقابت و چا 

   مسیر چه نقشی در داستان دارد؟ ایجاد تنوع و کشف  سفر و ماجراجویی

 کند؟  چرا این فرد باید این داستان را روایت ایجاد پیوند با مخاطب شخصیت مجری

   است؟ لیآید یا تحمیآیا شوخی از موقعیت برمی ایجاد لذت و صمیمیت  طنز و بداهه 

 نشان دهیم؟  چگونه خودرو و محیط را جذاب  افزایش کیفیت تجربه دیداری  تصویربرداری سینمایی

   شوند؟ کدام لحظات باید حذف، کوتاه یا برجسته دهی ریتم و معناشکل  تدوین و صدا  

برنامه فقط سرگرم اگر  باشند.  باید مکمل یکدیگر  باشد، ممکناین عناصر  اعتبار تخصصی    کننده  از  است  را  خود 

تحرک شود؛ و اگر صرفاً بر تصاویر زیبا متکی  نظر روایی کم   دست بدهد؛ اگر فقط اطلاعاتی باشد، ممکن است از

 .پس از مدتی تکراری به نظر برسد باشد، احتمال دارد

 

 تعیین هویت مستقل برنامه جدید  .1.۳ 

  :پیش از آغاز تولید باید به این پرسش پاسخ داده شود  

شود مخاطب فردی باعث می منحصربه   ان تجاری »تخت گاز« را از این پروژه حذف کنیم، چه ویژگیاگر نام و نش

 د:ها باشتواند در یکی از این زمینه پاسخ می برنامه ما را دنبال کند؟

 شناخت خودروهای موجود در بازار هدف؛  •

 بینانه هزینه نگهداری و مالکیت؛ بررسی واقع  • 

 اقتصادی، خانوادگی یا آفرودی؛رقابت میان خودروهای  • 

 های گردشگری؛ای و معرفی ظرفیتسفرهای جاده  • 

 های هوشمند؛های جدید، خودروهای برقی و سامانه فناوری  • 

 مندان؛ روایت زندگی رانندگان، تعمیرکاران، طراحان و علاقه  • 

 .های منصفانهگیری و مقایسه اندازه های قابل آزمایش  • 

اس  هویت،  این  تصمیم انتخاب  تجهیزات، اس  بودجه،  مجریان،  مخاطب،  درباره  ساختار    گیری 

 . ها و حتی شیوه تبلیغات خواهد بودقسمت 

 



 فصل دوم:   

 کالبدشکافی ساختار روایی برنامه

 

 هر قسمت باید یک واحد کامل سرگرمی باشد  .۲.1 

های پراکنده نباشد. بهتر است در  م آیت ای ازیکی از اصول مهم طراحی برنامه، آن است که هر قسمت صرفاً مجموعه  

قسمت وجود داشته باشد؛ مثلاً پرسشی که از ابتدا مطرح شود و پاسخ   های مستقل، یک منطق کلی برایکنار بخش

 ب:های مناسنمونه پرسش  .پایان روشن شود آن در

 شته باشد؟ قیمت داگران  تواند در سفر طولانی عملکرد بهتری از خودرویآیا یک خودروی ارزان می  •

 تر است؟ کدام خودرو برای یک سفر خانوادگی طولانی مناسب • 

 ترند؟صرفه بهآیا خودروهای برقی در یک مسیر مشخص واقعاً مقرون  • 

 جدید رقابت کند؟  تواند در یک آزمون محدود، با خودروییآیا یک خودروی قدیمی و ارزان می  • 

 .مقداری عدم قطعیت باشد برداری و از نظر نتیجه دارایتصویر آزمایش، قابلپرسش باید روشن، قابل  

 

 ای دقیقه ۴۵ساختار پیشنهادی یک قسمت  .۲.۲ 

   :ای تازه استساختار زیر یک الگوی پیشنهادی برای برنامه  

  دقیقه ۲ افتتاحیه و معرفی پرسش اصلی 

 دقیقه ۷ بررسی یا معرفی خودرو جلب توجه مخاطب

 دقیقه ۸ آزمون تخصصی ارائه اطلاعات و زمینه 

 دقیقه 1۲ رقابت یا چالش اصلی  سنجش عملکرد واقعی 

 دقیقه ۷ میدانی  سفر، گزارش یا داستان تعلیق و سرگرمی ایجاد 

 دقیقه ۵ بندیوگوی استودیویی یا جمع گفت  تنوع روایی و تصویری 

   دقیقه ۴ بندینتیجه نهایی و پایان  تحلیل نتایج و تعامل مجریان 

   قسمت بعد پاسخ به پرسش قسمت و ایجاد انتظار برای

آزمایشی اصلاح شوند. در عمل ممکن    های طراحی و پس از بررسی نمونه   ها باید در مرحلهنکته اجرایی: این زمان 

 .طور کامل حول یک سفر یا رقابت شکل بگیردیک قسمت به   ها با یکدیگر ادغام شوند یااست بعضی بخش 

 

 



 هر آیتم میدانی باید داستان داشته باشد.  ساختار درونی یک آیتم میدانی  .۲.۳ 

  :یک الگوی کاربردی عبارت است از 

 معرفی مسئله یا مأموریت؛  .1

  ها؛تعیین قواعد و محدودیت  .۲ 

 کنندگان و امکانات؛معرفی شرکت .۳

 آغاز آزمایش یا رقابت؛ .۴ 

 ایجاد مانع، تغییر شرایط یا آشکار شدن یک مشکل؛  .۵ 

 ها و پیامدها؛ نمایش تلاش  .۶ 

 رسیدن به نتیجه؛  .۷ 

 .ه به دست آورده استبندی و ارائه اطلاعاتی که مخاطب از تجربجمع .۸ 

نباید فقط شامل حرکت خودروها   برای مثال، اگر قرار است دو خودرو در یک سفر اقتصادی مقایسه شوند، داستان 

شاخص  باید  باشد.  زیبا  نمای  چند  و  جاده  زمان    هایی در  انرژی،  یا  سوخت  هزینه  جمله  از  شوند؛  تعریف  پیش  از 

خواهد بود    کنندههای جانبی. در این صورت، رقابت هم سرگرمهزینه  بار، قابلیت اطمینان و  حرکت، راحتی، فضای

 .و هم ارزش اطلاعاتی خواهد داشت

 

 شروع یک آیتم باید به مخاطب دلیلی برای ادامه تماشا بدهد. بندیطراحی قلاب آغازین و پایان .۲.۴ 

دلیل  بامی  این  غیرمنتظره  اتفاق  یک  یا  محدودیت  یک  تضاد،  یک  پرسش،  یک  باید  پایان .شدتواند  نیز  بندی 

طراحی شده، نتیجه آن باید مشخص شود؛ اگر یک ادعای    ای روشن داشته باشد. اگر در طول آیتم یک رقابت نتیجه

باید بداند    باید پاسخ را روشن کنند؛ و اگر آیتم درباره یک تجربه انسانی است، مخاطب  فنی بررسی شده، شواهد

  اهمیت، جایگزین تعلیق پنهان کردن مصنوعی نتیجه یا کش دادن یک موضوع کم .آن تجربه چه معنایی داشته است

  .واقعی نیست

 

 

 

 

 

 



 فصل سوم:  

 گیری کیفیت برنامهپردازی و اتاق فکر؛ محل شکلایده  

 

 هایی دارد؟ ایده خوب چه ویژگی  .۳.1 

 ای از این نوع، ایده باید قبل از اجرا از چند فیلتر عبور کند در برنامه  

 توضیح است؟ آیا ایده در یک جمله قابل  • 

 تواند موضوع را بفهمد؟آیا مخاطب بدون دانش تخصصی می  • 

 آیا امکان تبدیل آن به تصویر وجود دارد؟  • 

 بینی است؟ کاملاً قابل پیشآیا نتیجه از ابتدا  • 

 دهد؟آیا در طول اجرا تغییر، تعارض یا کشفی رخ می  • 

 دهد؟ای به مخاطب می آیا ایده اطلاعات تازه  • 

 آیا با بودجه و امکانات پروژه تناسب دارد؟  • 

 اند؟ کنترلآیا خطرهای آن قابل  • 

 آیا از نظر حقوقی، اخلاقی و تبلیغاتی قابل دفاع است؟  • 

 آور، در قالبی مستقل اجرا کرد؟ توان آن را بدون تکرار ملال آیا می  • 

 

العاده به نظر برسد، اما هنگام  ممکن است یک ایده در جلسه تحریریه فوق  تفاوت ایده جذاب و ایده قابل تولید .۳.۲ 

قابل تولید  خطرهای فنی عملاً    وهوا، نبود خودرو، دسترسی دشوار یاهای مجوز، هزینه، آب به دلیل محدودیت   اجرا

  .بنابراین، هر ایده باید پیش از تصویب نهایی دارای یک برگه ارزیابی باشد .نباشد

 چرا بیننده باید این بخش را ببیند؟  ارزش مخاطب  پرسش ارزیابی معیار

   چه تصاویر مشخصی تولید خواهد شد؟ قابلیت تصویری  

 آیا آغاز، میانه و پایان دارد؟  ظرفیت داستانی

 اند؟ آیا ادعاها قابل بررسی  یاعتبار اطلاعات 

 اند؟ آیا خودرو، مکان، مجوز و عوامل در دسترس  امکان اجرا 

 آیا ارزش خروجی با هزینه متناسب است؟  اقتصاد تولید 

 شوند؟چه خطرهایی وجود دارد و چگونه کنترل می  ایمنی 

 آیا پوشش تصویری کافی برای ساخت داستان فراهم است؟  قابلیت تدوین  



 

   بانک ایدهطراحی  .۳.۳ 

اساس موضوع، هزینه، میزان خطر،    بهتر است تحریریه یک بانک ایده دائمی داشته باشد که در آن هر ایده ثبت و بر

ها وجود  در این بانک باید سه سطح از ایده  .بندی شودسازی دسته آماده   ظرفیت تصویری، نیاز به مجوز و وضعیت

 داشته باشد

کم ایده  •  پرتکرار:های  و  تجهیزات،مقایسه   هزینه  بررسی  کوتاه،  گفت آزمون   های  و  مصرف  وگوهای  های 

های  های میدانی و گزارش آزمایش   روزه،ای، سفرهای یک های چندمرحله هزینه: رقابتهای میان ایده  • .تخصصی

 ی موضوع

های پیچیده با  ش های مهندسی و آزمای پروژه   های ویژه و پرهزینه: سفرهای چندروزه، تولید در چند منطقه،ایده  • .

  .پرهزینه وابسته شود شود که کل فصل به تعداد اندکی آیتمبندی مانع از آن می وجود این طبقه .نیازهای فنی خاص

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل چهارم:  

 هاست تر از شهرت، ترکیب شخصیتانتخاب مجریان؛ مهم  

   چرا گروه مجریان اهمیت دارد؟ .۴.1 

محتوای برنامه است. شیوه رانندگی،   گوینده اطلاعات نیست؛ او بخشی از ای مانند »تخت گاز«، مجری فقطدر برنامه 

ای او  تخصصی و تعامل با دیگران، همگی به ساخت شخصیت رسانه   واکنش به شکست، شوخی، رقابت، اظهار نظر

جیمز می، با    به بعد، ترکیب جرمی کلارکسون، ریچارد هموند و  ۲۰۰۲های  در نسخه مشهور سال  .کنندکمک می

از عناصر شناختهتفاوت به یکی  نباید    شدههای آشکار در رفتار و نگرش،  را  این موفقیت  تبدیل شد.  برنامه  هویت 

  ای جذاب میان درک و رابطه های قابل تر، وجود تفاوت مجری دانست؛ نکته مهم  صرفاً به معنای ضرورت داشتن سه 

 .هاستشخصیت

   چه ترکیبی برای یک برنامه جدید مناسب است؟ .۴.۲ 

باید مجموعه به مشهور،  انتخاب چند مجری صرفاً  توانایی جای  از  نظر گرفت  های مکملای   نوع شخصیت .را در 

احتمالی نامناسب  نقش  انتخاب  فنی و توضیح دقیق  کارشناس و تحلیلگر  خطر  به کلاس درس   اعتبار  برنامه    تبدیل 

  جومجری ماجراجو و رقابت   غلبه شوخی بر محتوا   کنندهایجاد انرژی و لحظات سرگرم   محورش مجری شوخ و واکن

کند   ایجاد تضاد و مشاهده دقیق  نگرراوی آرام و جزئی   منطقبی   ایجاد خطر یا رقابت  ها ها و مأموریت پیشبرد آزمون

فر تقسیم شوند. ممکن است دو مجری  ها لزوماً نباید بین چهار ناین نقش   طراحی مناسب  شدن ریتم در صورت نبود

روایی و طنز، ترکیب مناسبی   عمده نیازها را پوشش دهند یا یک مجری متخصص با یک همراه دارای توانایی   بخش

 بسازد

 چگونه مجری مناسب را آزمایش کنیم؟ .۴.۳

وی آشنا را در دو  یک خودر • :توان خواست انتخاب مجری باید با آزمون تصویری همراه باشد. از هر نامزد می 

در یک موقعیت رقابتی به شکست   •  یک نتیجه فنی را بدون اصطلاحات پیچیده توضیح دهد؛ •  دقیقه معرفی کند؛

شده و سپس یک  یک متن از پیش نوشته •  وگویی طبیعی داشته باشد؛با مجری دیگری گفت  •  واکنش نشان دهد؛

اجرا کند؛ را  بداهه  دوربین، هم •  موقعیت  برابر  هم شوخ  در  و  را حفظ کندجدیت تخصصی  این   .طبعی  از  پس 

باید فیلم  بازبینی کرد و درباره طبیعی بودن رفتار،آزمون،  بیان، سرعت واکنش، توانایی گوش دادن،    ها را  وضوح 

مخاطب با  تناسب  و  همکاری  گرفت  قابلیت  رسانه  .تصمیم  شخصیت  مهم:  می اصل  را  اما  ای  کرد،  تقویت  توان 

  .ای طبیعی و ماندگار خلق کردنوشتن چند شوخی برای مجری، رابطه  اً باتوان صرفنمی

 

 



 فصل پنجم:  

 هاساختار سازمانی و تقسیم مسئولیت 

 

 ای به یک تیم چندتخصصی نیاز دارد؟ چرا تولید چنین برنامه  .۵.1 

ا  در »تخت گاز« تصویری از   ۲۰۰۶سی درباره حادثه تولیدی سال  بیگزارش رسمی بی   ارائه  ساختار  برنامه  جرایی 

چندمی شامل  برنامه  بررسی،  مورد  دوره  در  فیلم   دهد.  تهیهبرداری آیتم  آن  تیم  و  بود  قسمت  هر  در  کننده  شده 

این گزارش همچنین بر   .گرفتکنندگان، پژوهشگران، عوامل اجرایی و متخصصان تولید را در بر می تهیه   اجرایی،

 کندپیمانکاران تخصصی تأکید می  و نظارت برها اهمیت ارزیابی ریسک، تعیین مسئولیت

 پراکندگی جغرافیایی و بودجه تعیین شود ها،ها، پیچیدگی آیتم اندازه تیم باید بر اساس تعداد قسمت 

 

   شرح وظایف کلیدی .۵.۳

اجراییتهیه برنامه؛  •  کننده  استاندارد کیفی  و  هویت  ایده  •  تعیین  اولویت تصویب  و  اصلی  هزینه های   •  ها؛بندی 

ارزیابی کیفیت نسخه نهایی و   •  گیری درباره تغییرات مهم؛تصمیم •  تولید؛نظارت بر انسجام تحریریه، تولید و پس

  .دهندهانطباق آن با اهداف سفارش 

طراحی ساختار   •  کنترل صحت اطلاعات فنی؛ •  ها؛ت پژوهش و توسعه ایده هدای •  کننده محتواییسردبیر یا تهیه

با مجریان برای شکل  •  ها و ترتیب روایت؛آیتم  جلوگیری از تکرار،   •  های بداهه؛گیری متن و موقعیتهمکاری 

 .تناقض و ادعاهای بدون پشتوانه

تصویری؛ •  کارگردان  زبان  به  محتوایی  طرح  دور •  تبدیل  پوشش  نیاز؛بین طراحی  مورد  نماهای  و  هدایت   •  ها 

کنترل کیفیت پوشش صحنه   •  مدیریت ریتم تصویری و هماهنگی با صدابرداری؛ •  های واقعی؛مجریان در موقعیت 

 .برای تدوین

 •  ونقل و اقامت؛ هماهنگی خودرو، مکان، حمل  •  مدیریت بودجه اجرایی؛  •  بندی؛تهیه برنامه زمان •  مدیر تولید  

 .بینی تأخیرها و برنامه جایگزینپیش • ها؛دادها، مجوزها و بیمهکنترل قرار

ها و  طراحی پرسش  •  مصاحبه با کارشناسان و مالکان؛ •  ها و مشخصات خودرو؛بررسی داده  • پژوهشگر و نویسنده 

 .گیریهای نتیجه مستندسازی منابع و محدودیت  • تهیه متن روایی و اطلاعات پشتیبان؛ •  سناریوی آزمون؛

از مواد خام؛ •  تدوینگر  اتفاقات؛ •  ساخت روایت  معلولی  رابطه علت و  ریتم و تکرار؛ •  حفظ  زمان،   •  کنترل 

شناسایی خلأهای تصویری و اطلاعاتی پیش از   •  وگو، موسیقی و صداهای محیط؛هماهنگ کردن تصویر، گفت

 .نهایی شدن نسخه



فنی خودرو   متخصص  و  ایمنی  ت •  مسئول  و  اقدامات کنترلی؛شناسایی خطرها  و   •  عریف  افراد  بررسی صلاحیت 

تخصصی؛ تجهیزات؛  •  پیمانکاران  آمادگی  و  بازرسی  مستندات  ناایمن؛ •  کنترل  فعالیت  توقف  شرایط   •  تعیین 

  نقش مسئول ایمنی نباید صرفاً تشریفاتی باشد و تصمیم درباره توقف فعالیت  .مشارکت در بازبینی شرایط واقعی اجرا

  .از فشار زمان، هزینه یا جذابیت تلویزیونی مستقل بماندناایمن باید 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل ششم:   

   فرایند تولید؛ از تصویب ایده تا نسخه نهایی 

 

حرفه  مهم تولید  باشد.  داشته  مستند  و  روشن  مسیر  یک  باید  این ای  مزیت  در    ترین  مشکلات  که  است  آن  مسیر 

  .استهزینه کم  ها هنوزای شناسایی شوند که اصلاح آن مرحله 

 

هزینه پیش .۶.1 میتولید؛ جایی که  پنهان آشکار  برنامه  شوندهای  قابلدر  بخش  میدانی،  پیچیدگی های  از  توجهی 

آمده، به    دهد. نمونه تاریخی مسابقه بوگاتی که در شرح تجربه کلارکسون می   دوربین رخ   کار پیش از روشن شدن 

ریزی مسیر نیاز داشت.  متخصص خودرو و برنامه  برداری، برنامه مجری، ارتباط باهای فیلمهماهنگی خودرو، گروه 

 تدوین گسترده نیز انجام شد های تکمیلی وبرداری سپس فیلم 

 د:تولید شامل این مدارک باشبرای هر آیتم مهم، بهتر است پیش 

فهرست خودروها و تجهیزات   •  فهرست نماهای ضروری و نماهای جایگزین؛  •  طرح محتوایی و نسخه اولیه متن؛ •

  رزیابی خطر و برنامه واکنش اضطراری؛ ا  •  مجوزها و قراردادهای لازم؛ •  برنامه زمانی و مسیر حرکت؛ •  مورد نیاز؛ 

  وهوای نامناسب، خرابی خودرو یا عدم دسترسی بهبرنامه پشتیبان برای آب  • نشده؛بینیبرآورد هزینه با ذخیره پیش •

 .هاگیری از داده ها و پشتیبانبرنامه تحویل فایل  • مکان؛

 

برداری، هدف نباید صرفاً تکمیل فهرست نماها یلم در روز ف  تولید میدانی؛ ثبت داستان، نه فقط ثبت تصاویر .۶.۲ 

برای شکل تهیه   باشد. کارگردان و اتفاقات لازم  آیا  بررسی کنند که  باید  ثبت شده   گیری داستانکننده  یا  واقعاً  اند 

 ت:برای یک آیتم رقابتی، معمولاً به موارد زیر نیاز اس .خیر

از جزئیات   •  معرف و تصاویر کلی محیط؛  نماهای •  کنندگان؛معرفی مکان، خودروها و شرکت • نمای نزدیک 

مهم؛ مختلف؛ •  فنی  زوایای  از  خودرو  مجریان؛واکنش •  حرکت  طبیعی  معیارهای   •  های  و  قوانین  توضیح 

تصاویر مکمل   •  های آزمایش؛ثبت نتایج و داده •  وگو؛صدای مستقل موتور، تایر، محیط و گفت •  گیری؛نتیجه

 نشده بینینماهای جایگزین برای شرایط پیش  • ای تدوین؛هبرای پوشاندن برش 

 

ها یا کوتاه کردن تدوین در این نوع برنامه صرفاً حذف مکث   گیردتولید؛ جایی که آیتم شکل نهایی می پس .۶.۳ 

واقعیت و منطق زمانی    برداری شکل گرفته است، با حفظتدوینگر باید داستانی را که در طول فیلم  .تصاویر نیست

 ت: تولید شامل این موارد اسوظایف پس  .ازسازی کندب



تنظیم   •  حذف تکرارهای غیرضروری؛ •  بررسی ریتم و طول هر بخش؛ •  ساخت نسخه اولیه و تعیین خط روایی؛  •

فنی؛گفت اطلاعات  برای مقایسه  •  وگو، واکنش و  از موسیقی و   •  ها؛ها و داده طراحی گرافیک  استفاده هدفمند 

بررسی صحت اطلاعات و پیوستگی   •  های مختلف؛سازی تصاویر دوربینصلاح رنگ و یکپارچه ا •  صداگذاری؛

یکی از خطاهای رایج آن است که برای تدوین زمان کافی   .های نهایی و تهیه نسخه پخشدریافت تأییدیه  • روایت؛

تصاویر خوب نیز   دود بماند، حتی برداری طولانی و پیچیده باشد اما زمان تدوین مح اگر فیلم  .شوددر نظر گرفته نمی 

  .رمق و نامنسجم تبدیل شوندممکن است به آیتمی کم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل هفتم:  

 تصویربرداری، تجهیزات و زبان بصری 

 

 رسد؟ برداری از خودرو دشوارتر از آن چیزی است که به نظر می چرا فیلم  .۷.1 

از خودرو در حا  با تصویربرداری  ثابت  از یک خودروی  تفاوتتصویربرداری  دارد. در حالت    ل حرکت  اساسی 

ایمنی، هماهنگی گروه   دوم، علاوه بر کیفیت تصویر، حرکت دوربین، سرعت خودرو، ها و پیوستگی  نور، لرزش، 

پیدا می  اهمیت  بدنه،در یک آیتم حرفه  .کنندنماها  فرم  منتقل کنند:  اطلاعات مشخصی  باید  عملکرد    ای، تصاویر 

تنهایی کافی نیستند؛ هر نما باید نقشی  زیبا به   ودرو با محیط و واکنش راننده. تصاویر خودرو، شرایط مسیر، رابطه خ

  .در روایت داشته باشد

 

  تجهیزات بر اساس نیاز تولید .۷.۲

اصلی دوربین   اولویت   کاربرد  تجهیزات مجری، گفت  های  اصلیثبت  تصاویر  و  مکمل دوربین   ضروری   وگو    های 

   مفید ضروری یا بسیار ایای جایگزینها و زوثبت جزئیات، واکنش

تثبیت تصویر  ضروری  وگوی واضح و صدای محیطثبت گفت  تجهیزات صدابرداری کاهش لرزش در    تجهیزات 

 متناسب با نوع آیتم  نماهای متحرک

نورپردازی  داخلی  تجهیزات  فضاهای  و  استودیو  در  نور  مکان  کنترل  با  اکشندوربین  متناسب  نماهای    های  ثبت 

محدود زوایای  یا  خودرو  هوایی  مفید  داخل  تصویربرداری  و  محیط  پهپاد  جغرافیای  و  مسیر  و    نمایش  اختیاری 

 مجوز  مشروط به

 متناسب با پیچیدگی نظارت بر تصویر و هماهنگی گروه تجهیزات انتقال تصویر 

 ضروری   های اصلیحفاظت از فایل  سازی و پشتیبانتجهیزات ذخیره  

   وابسته به آیتم  ثبت زمان، مسافت، مصرف و اطلاعات آزمون برداریاده تجهیزات د 

اجاره  کار،  آغاز  گروه   برای  از  استفاده  و  تخصصی  حرفه تجهیزات  می های  منطقیای  ازتواند  گذاری  سرمایه   تر 

 .سنگین اولیه باشد

 

 زبان بصری برنامه  .۷.۳ 

 د: تعیین شو ای از قواعد تدوین و تصویربرداری گیری هویت بصری باید مجموعه شکل برای  

 نماهای باز برای معرفی محیط و مسیر؛ •



 نماهای نزدیک برای جزئیات طراحی و تجهیزات؛  • 

   نماهای متحرک برای نمایش رفتار خودرو؛ • 

 تصاویر واکنش مجریان برای حفظ ارتباط انسانی؛  •

 گیری برای تقویت اعتبار آزمون؛ ز تجهیزات اندازه نماهای مستند ا  • 

 ها؛تصاویر مکمل برای انتقال میان موقعیت • 

 های تصویری شده از حرکت آهسته، موسیقی و جلوه استفاده کنترل • 

مهارت اپراتورها و شرایط مکان    در تصویربرداری هوایی یا تعقیب خودرو، انتخاب تجهیزات باید تابع طرح ایمنی، .

 . باشد

 کننده کیفیت نیست؛ گاهی یک دوربین ثابت با طراحی مناسب،خود تضمین خودی به  استفاده از تجهیزات پیشرفته

 .کنداطلاعات بیشتری از یک نمای پیچیده و پرهزینه منتقل می 

 

 شده  صدا؛ بخش کمتر دیده  .۷.۴ 

 ارزش کند.  تواند حتی بهترین تصاویر را کم صدای نامناسب می  کیفیت

هرکدام اطلاعات    وگوی مجری،خودرویی، صدای موتور، تغییر دنده، حرکت تایر، صدای محیط و گفت   هدر برنام

  .متفاوتی دارند

 د: تولید باید مشخص شو در پیش 

آیا صدای مستقل   •  ای یا بوم نیاز است؛چه زمانی به میکروفون یقه •  شود؛وگو در چه شرایطی ضبط میگفت •

 محل ثبت شوند؛   اند و چه صداهایی باید حتماً درتولید قابل بازسازی داهایی در پس چه ص •  خودرو باید ضبط شود؛

محدودیت  • داردچه  وجود  نشر  حق  دارای  آثار  از  استفاده  و  موسیقی  برای  می  .هایی  تجربه  صداگذاری  تواند 

 تفاق را تحریف کند ای به تصویر نسبت دهد که واقعیت فنی اگونهبه  مخاطب را تقویت کند، اما نباید صدایی را 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل هشتم:  

 بودجه، زمان و اقتصاد تولید  

 

 چرا بودجه فقط به دوربین و خودرو مربوط نیست؟  .۸.1 

 شود: هزینه واقعی یک برنامه خودرویی از چند بخش تشکیل می  

انسانی،  آماده   نیروی  مکان، حملپژوهش،  اجاره خودرو،  بیمه،سازی،  تدوین، صدا،    ونقل، تصویربرداری،  ایمنی، 

ابتدا    سازی از آنچه درهای پیچیده، ممکن است هزینه هماهنگی و آمادهدر پروژه  .موسیقی، مجوز و مدیریت پروژه

یک مکان خاص ممکن است به بستن    شود بیشتر شود. برای مثال، یک فیلم کوتاه از حرکت خودرو درتصور می 

تجهیزات متخصصان،  حضور  تردد،  کنترل  آماده   مسیر،  مرحله  و چندین  گزارش ویژه  باشد.  داشته  نیاز  های  سازی 

می  صحنهپشت نشان  نیز  خودرویی  می تولیدهای  کوتاه  سکانس  یک  که  ساعت دهند  برای    هایتواند  زیادی 

 .سازی و اجرا صرف کند آماده

 

 بندیالگوی بودجه  .۸.۲ 

اصلیهزینه   ردیف  محتوا  های  آ   توسعه  طراحی  نویسندگی،  اولیهپژوهش،  بازدید  و  انسانی  زمون  مجری،    نیروی 

تهیه  اجراییکارگردان،  و  فنی  عوامل  آماده   خودرو  کننده،  حمل،  نگهداریاجاره،  و  انرژی  یا  سوخت    سازی، 

آماده  لوکیشن و  دسترسی  کنترل  مجوز،  مکان،  و    تصویربرداری  سازیاجاره  نور  حرکتی،  تجهیزات  لنز،  دوربین، 

ارزیابی خطر، متخصصان، تجهیزات حفاظتی و    ایمنی   قامت، غذا و تجهیزات پشتیبانیونقل، احمل   تدارکات  پهپاد

بیمه  تدوین، اصلاح رنگ، گرافیک، صدا و موسیقی  تولیدپس   خدمات اضطراری  قراردادها، مجوزهای    حقوقی و 

پوشش سایر  و  مسئولیت  بیمه  احتیاطی  لازم  هایانتشار،  پیش هزینه   ذخیره  تغییرابینیهای  و  اجرایینشده  برای    ت 

هزینه بودجه  باید  طراحی بندی  هزینه  شوند.  هم جدا  از  متغیر  و  ثابت  تجهیزات    های  بعضی  خرید  یا  بصری  هویت 

ای وابسته به همان آیتم  یک خودرو یا سفر میدانی معمولاً هزینه   ممکن است در چند قسمت سرشکن شود، اما اجاره

 است

 

  سه سطح پیشنهادی برای تولید .۸.۳

ا اقتصادیول:  سطح  آزمایشی  مجری؛ •  نسخه  دو  یا  آیتم؛  •  یک  محدود  دسترس؛لوکیشن •  تعداد  در   •  های 

اجاره  یا موجود؛تجهیزات  اجرا و تدوین •  خطر؛شده و کمهای کنترلآزمون  •  ای  بر داستان،  این   .تمرکز  هدف 

 سطح، اثبات قابلیت برنامه است، نه ایجاد ظاهر پرهزینه 



گروه تصویربرداری   •  ریزی چندقسمتی؛برنامه •  ساختار ثابت تحریریه و تولید؛ •  مقیاسنظم میانسطح دوم: تولید م

امکان استفاده از سفرهای   •  تدوین و طراحی گرافیک استاندارد؛ •  ها؛ها و لوکیشن تنوع بیشتر در آیتم •  تخصصی؛

  .ترهای پیچیدهکوتاه و آزمون 

استفاده از   •  ای؛ سفرهای چندروزه یا چندمنطقه •  زمان چند آیتم؛تولید هم  •  سطح سوم: تولید گسترده و پرهزینه 

  های چندگانه تولید؛ گروه  •  های تخصصی؛های مهندسی و آزمایش پروژه  •  تجهیزات ویژه و تصویربرداری هوایی؛

کیفیت • کنترل  و  هماهنگی  ریسک،  مدیریت  به  بیشتر  تضمینهیچ  .نیاز  ذاتاً  سطوح  این  از  موفقیت کدام  کننده 

 .تر کندگران  ها را تواند همان ضعف روایت و تدوین ضعیف باشند، افزایش بودجه فقط می   نیستند. اگر ایده، مجری،

 

  چگونه بودجه را کنترل کنیم؟ .۸.۴ 

ای که عبور از آن مستلزم  هزینه .۳  سقف هزینه مجاز؛ .۲  هزینه هدف؛ .1 :مشخص شود  برای هر آیتم باید سه عدد

است مجدد  بخش  .تصویب  کدام  هزینه،  افزایش  صورت  در  که  باشد  مشخص  باید  یا همچنین  حذف  قابل    ها 

و صحت کیفیت ضروری صدا و تصویر  ها نباید تحت هیچ شرایطی کاهش یابند. ایمنی،اند و کدام بخشسازی ساده

 .شوند مدتجویی کوتاه اطلاعات، نباید قربانی صرفه 

 

 مدیریت زمان و ظرفیت واقعی تیم  .۸.۵ 

تعیین شود. تولید چند آیتم پیچیده   هاها بر تعداد قسمتهای یک فصل فقط با تقسیم تعداد هفتهنباید تعداد قسمت 

بندی باید برای  برنامه زمان  .کندتولید وارد می س مدیر تولید، تجهیزات و پ  زمان، فشار زیادی بر تحریریه، طور هم به

 • برداری؛فیلم  • تولید؛هماهنگی و پیش • تأیید ایده و بودجه؛ • توسعه و تحقیق؛ • :هر آیتم شامل این مراحل باشد

ه تغییر بندی باید برای تأخیرهای واقعی، از جملدر زمان  .سازی نسخه پخش آماده  •  بازبینی و اصلاح؛ •  تدوین اولیه؛

  .شود خودرو، لغو مجوز یا نیاز به تصویربرداری تکمیلی، ظرفیت ذخیره در نظر گرفته وهوا، خرابی آب

 

 

 

 

 

 

 



 فصل نهم:  

 ایمنی؛ مرزی که سرگرمی نباید از آن عبور کند 

 

تولید   .۹.1  آموزنده  و  تلخ  گازتجربه  مهم  تخت  از  مسئولیتیکی  شناخت  برای  اسناد  برنامهترین  تولید  های  های 

برداری، ریچارد  این فیلم  در فرودگاه الویینگتون است. در جریان ۲۰۰۶سپتامبر  ۲۰گزارش بررسی حادثه  خودرویی،

با خودرویی جت  سانحه شدهموند  دچار  پرسرعت  و  بی   موتور  رسمی  گزارش  واژگون شد.  از  بیو خودرو  سی، 

اطمینان از    اره آن و ناکافی بودن شواهد مستند برایدیدن دیوتایر جلو پس از آسیب   جمله به از بین رفتن ناگهانی

دار، ارزیابی ریسک  استفاده از متخصصان صلاحیت  کند. گزارش بر اهمیتشده اشاره می های انجامکیفیت بازرسی

  .های پرخطر تأکید داشتها و نظارت مؤثر بر فعالیت بازرسی  از مراحل اولیه، ثبت

متخصص، وجود یک برنامه ایمنی    ای و با حضور افرادحتی در یک تولید حرفه  درس اصلی این حادثه آن است که

برنامه، تجربه مجری یا اطمینان پیمانکار، جایگزین کنترل مستقل و    اجرا ضرورت دارد. شهرتروشن، مستند و قابل 

 .شودخطر نمی  اثباتقابل

 

 نظام مدیریت ایمنی برای برنامه جدید  .۹.۲ 

ارزیابی باید متناسب با شرایط واقعی    رویی، باید یک ارزیابی مکتوب خطر تهیه شود. اینپیش از هر فعالیت خود 

وضعیت فنی   •  سرعت و نوع مانور؛ • :اند از عوامل مهم عبارت  .بازبینی شود  اجرا باشد و پس از تغییر شرایط نیز

تایرها؛ و  راننده؛ •  خودرو  صلاحیت  و  آب •  تجربه  و  مسیر  سطح  یا  و •  وهوا؛شرایط  کارکنان  عابران،  جود 

 •  تجهیزات حفاظتی و شرایط نجات؛ •  موانع، شیب، آب، آتش و سایر خطرهای محیطی؛  •  خودروهای دیگر؛

ایمنی؛ مسئول  و  اپراتور دوربین  راننده، کارگردان،  میان  به خدمات   •  ارتباط  و دسترسی  اضطراری  واکنش  برنامه 

 .امدادی

 

 ها باید روشن باشندمسئولیت .۹.۳ 

 د:برداری باید مشخص باشر هر روز فیلم د 

چه   •  کند؛چه کسی صلاحیت فنی خودرو و تجهیزات را تأیید می  •  چه کسی ارزیابی خطر را تهیه کرده است؛ •

در صورت حادثه   •  چه کسی اختیار توقف فعالیت را دارد؛ •  کسی مسئول تصمیم نهایی درباره شروع فعالیت است؛

با خدمات اضطراری اتفاقات است •  گیرد؛تماس می  چه کسی  ها  این مسئولیت .چه کسی مسئول ثبت و گزارش 



شوند. اگر شرایط واقعی با ارزیابی اولیه تفاوت پیدا کرد،   برداری به تمام افراد مرتبط اعلامباید پیش از شروع فیلم 

 ارزیابی مجدد متوقف شود فعالیت باید تا

 

 ری جذابیت تلویزیونی بدون خطر غیرضرو  .۹.۴

خطر  معرض  در  عمداً  خودروها  یا  افراد  نیست  نیازی  هیجان،  ایجاد  می کنترل  برای  گیرند.  قرار  از  نشده  توان 

زمان رقابت مجاز،های  مسیر  در  مأموریت آزمون   دار  فنی،  دقیق  چالشهای  مسیریابی،  سفرهای  های  تعمیر،  های 

کاری، حرکت نزدیک موانع یا  هر آزمایش پرسرعت، بدل  .های واقعی استفاده کرداز نظر بودجه یا مقایسه  محدود

گزین  جای  معمول باید توسط متخصصان دارای صلاحیت طراحی و مدیریت شود. این مقاله  از شرایط  فعالیت خارج 

 فنی نیست  هایارزیابی تخصصی ایمنی، مقررات محلی، مجوزهای لازم یا دستورالعمل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل دهم:  

 ای و اعتبار اطلاعات حقوق، اخلاق حرفه  

 

با کپی  .1۰.1  تفاوت داردالگوبرداری  برنامه  برداری  الهام برای ساخت  از »تخت گاز«، می ای  از اصول  گرفته  توان 

نام، نشان، موسیقی اختصاصی،    یت، تعامل مجریان، آزمایش و سفر استفاده کرد. اما استفاده ازرقابت، روا   کلی مانند

متن  متمایز،  یاها، شخصیتگرافیک  باشند،  عناصر خلاقانه   های مشخص  ای که ممکن است تحت حمایت حقوقی 

بررسی و مجوز است  نیازمند  را داشته   .مناسب  باید هویت مستقل خود  پروژه  نام، طراحی بنابراین،  از جمله    باشد؛ 

 .ها و لحن تحریریهها، موسیقی، قالب آیتم بصری، شخصیت

 

بهتری    تر است یا عملکرداگر برنامه ادعا کند یک خودرو مصرف کمتری دارد، ایمن  صحت اطلاعات فنی .1۰.۲ 

مقایسه منصفانه، باید تا  برای   .دست آمده است  دهد، باید روشن باشد که این نتیجه بر اساس چه آزمایشی بهارائه می 

شوند ثبت  زیر  موارد  امکان  آزمایش؛ • :حد  آن؛ •  شرایط  فنی  وضعیت  و  خودرو  دفعات   •  مشخصات  تعداد 

تفاوت میان  •  عوامل مؤثر بر نتیجه؛ •  معیارهای ارزیابی؛ •  های آن؛گیری و محدودیت ابزار اندازه  •  گیری؛اندازه 

دهد، برنامه  گیری قطعی نمی در مواردی که شرایط آزمایش اجازه نتیجه  .مشاهده، نظر شخصی و نتیجه قابل تعمیم

 .محدودیت را بیان کند باید این

 

  های بیمه یا سایر ها، واردکنندگان، شرکتهمکاری با خودروسازان، نمایندگی   رابطه با اسپانسر و خودروساز  .1۰.۳ 

ای  اسپانسر عملاً تعیین کند که چه نتیجه  کند. اما اگر ها کمک  تواند به تأمین خودرو و کاهش هزینه حامیان مالی می 

به برنامه  اعتبار  اعلام شود،  زیر وجود داشته  پیشنهاد می .افتدخطر می   باید  برای موارد  قواعد مکتوبی  ابتدا  از  شود 

دسترسی  •  گیری؛استقلال تحریریه در ارزیابی و نتیجه •  افشای حمایت مالی و دریافت خدمات یا خودرو؛ • :باشد

بررسی؛ فرصت  و  اطلاعات  به  تحریریه؛ •  منصفانه  محتوای  از  تبلیغات  مورد   •  تفکیک  ادعاهای  با  برخورد  نحوه 

 .هاثبت و نگهداری مستندات آزمایش  • اختلاف؛

 

های خصوصی، استفاده از تصاویر آرشیوی،  برداری در مکان مجوز فیلم   حقوق تصویر، موسیقی و اشخاص .1۰.۴ 

اساس  علائم  موسیقی، بر  باید  ثالث  اشخاص  به  مربوط  تصاویر  انتشار  و  افراد  قراردادهای    تجاری، چهره  و  قوانین 

بررسی شود فیلم  .مربوط  برای  مکانبرداری در جاده همچنین  پیست ها،  و محیطهای عمومی،  باید    هایها  صنعتی، 

  .های عملیاتی رعایت شودمقررات محل تولید و محدودیت



 فصل یازدهم:   

   های مشابه ممکن است شکست بخورند؟چرا برنامه 

یک اشتباه منفرد نیست؛ بلکه    شناخت عوامل شکست، به اندازه مطالعه موفقیت اهمیت دارد. شکست معمولاً حاصل

 .آیداز ترکیب چند تصمیم نامناسب به وجود می 

 

مرجع  .11.1  برنامه  از  ظاهری  گران   تقلید  خودروهای  پرشور،  مجریان  هیجانقیمنشانه:  موسیقی  و  وجود  ت  انگیز 

ندارد  دارند،  مستقلی  برنامه هویت  قابل  .اما  عناصر  تقلید کردهعلت: سازندگان  را  منطق روایت، مشاهده  به  اما    اند، 

حل: پیش از تولید، وعده اصلی برنامه و تفاوت  راه  .اندکیفیت پژوهش و تناسب محتوا با مخاطب توجه کافی نکرده

 .در یک سند کوتاه تعریف کنید جود را های موآن با نمونه 

 

مشهور  .11.۲  بر مجری  بخش   تکیه  اما  است،  برنامه در حضور مجری جذاب  دیگر کم نشانه:  علت:   .اندجان های 

حل: هر آیتم  راه  .اندتوسعه نیافته  طراحی محتوا به شخصیت مجری وابسته شده و پژوهش، داستان و ساختار مستقل

 .روشن داشته باشد مجری نیز یک پرسش، اطلاعات و نتیجهباید بدون اتکا به شهرت 

 

جای واکنش  اند و مجریان به وگوها غیرطبیعی نشانه: گفت شدهازحد نوشته های بیش های تصنعی و متنشوخی .11.۳ 

 .ها را از پیش تعیین کرده استجای طراحی موقعیت، همه واکنش علت: تحریریه به  .کنندمی   واقعی، متن را اجرا

دره را  اما  کنید،  طراحی  قبل  از  را  آیتم  عطف  نقاط  و  اطلاعات  قواعد،  به  موقعیت  حل:  دارد،  امکان  که  هایی 

  .کافی بدهید  شده مجریان فضایهای طبیعی و کنترلواکنش

 

ادامه    داند موضوع اصلی چیست یا چرا بایدنشانه: تصاویر زیبا هستند، اما مخاطب نمی  های فاقد داستانآیتم .11.۴

حل: پیش از تصویربرداری، آیتم را  راه  .برداری بدون پرسش اصلی و طرح روایی انجام شده استعلت: فیلم  .دهد

 .که آغاز، تحول و پایان مشخص دارد در چند جمله توضیح دهید و مطمئن شوید

 

نمایشیات .11.۵  تولیدهای  در  بودجه  می  لاف  تجهیزات  و  خودرو  لوکیشن،  صرف  زیادی  هزینه  اما نشانه:  شود، 

نهایی ندارد  خروجی  متناسبی  تصمیم  .ارزش  اولیه گرفته شده علت:  هیجان  اساس  بر  اجرایی  اینکه  های  بدون  اند، 

بررسی شود  ارزش  فرصت  هزینه  و  دلیل  راه  .روایی  عمده،  هزینه  هر  برای  و  حل:  کنید  تعریف  محتوایی مشخص 

 .تر ایده را نیز بررسی کنیدمالی، نسخه ساده  پیش از تعهد



 

 .ناقص است  نشانه: آیتم پر از نماهای تکراری، پرش زمانی، موسیقی نامتناسب یا توضیحات  تدوین عجولانه .11.۶ 

پس انسانی  نیروی  و  زمان  برآوردعلت:  پروژه  واقعی  نیاز  از  کمتر  ابتدای  راه  .اندشده   تولید  از  را  تدوین  حل: 

 .برای نسخه اولیه، بازبینی، اصلاح و کنترل نهایی در نظر بگیرید ریزی وارد فرایند کنید و زمان مشخصیبرنامه

 

برقرار   نشانه: برنامه از نظر عوامل سازنده جذاب است، اما مخاطبان اصلی ارتباط نادیده گرفتن مخاطب واقعی .11.۷ 

فرضی .کنندنمی مخاطبعلت:  علایق  و  زبان  نیازها،  شناخت  جایگزین  تولید  گروه  شخصی  حل: راه  .اندشده  ات 

 .مند ثبت کنیدصورت نظام را به  نمونه اولیه را با گروهی از مخاطبان هدف آزمایش کنید و واکنش آنان

 

بی ریسک .11.۸  رفتارهای خط  ضابطهپذیری  یا  مانور  افزایش سرعت، شدت  به  آیتم  وابسته نشانه: جذابیت    رناک 

به مرحله آخر موکول شده .است ایمنی  اشتباه گرفته شده و کنترل  با هیجان  از مرحله  راه  .است  علت: خطر  حل: 

قبول، ایده را تغییر دهید یا  صورت نبود راه کنترل قابل   توسعه ایده، ارزیابی خطر را وارد فرایند تصویب کنید و در

 کنار بگذارید 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل دوازدهم:   

  کنند؟موفقیت؛ چه چیزهایی واقعاً یک برنامه را ماندگار می رمز 

حال، مطالعه ساختار »تخت گاز« و  بااین .توان به یک فرمول قطعی تقلیل دادموفقیت یک برنامه خودرویی را نمی 

  .کندآشکار می  تجربه تولید آن، چند عامل مهم را

 

  تواند دهد. این تجربه می ای را وعده میچه تجربه   مخاطب باید بداند برنامه  هویت مشخص و قابل تشخیص .1۲.1

  .دیگر انسجام داشته باشد ترکیبی از اطلاعات، سرگرمی، رقابت و کشف باشد؛ اما باید از قسمتی به قسمت

 

تکمیل کنند،    ها باید بتوانند یکدیگر رامجریان موفق لزوماً مشهورترین افراد نیستند. آن  های مکملشخصیت .1۲.۲

 .قابل پیگیری ایجاد کنند ای جذاب وی باورپذیر داشته باشند و در طول زمان رابطه هاواکنش

 

باشد. وجود   های قوی و تکرارپذیرایده  .1۲.۳  وابسته  استثنایی  و  به یک پروژه عظیم  برای هر قسمت  نباید    برنامه 

 .دهدی افزایش م ها راهای کوچک و قابل تکرار، امکان استمرار تولید و کنترل هزینه قالب

 

این مرحله  تدوین، صدا، موسیقی، گرافیک و اصلاح رنگ در خدمت روایت   تولیدکیفیت واقعی پس  .1۲.۴  اند. 

پایان  باید از  پس  که  فعالیتی  نه  باشد،  محصول  طراحی  از  بخشی  ابتدا  انجام  فیلم   از  بودجه  ماندن  باقی  و  برداری 

 .شودمی

 

باشد. سرگرمی    کند، باید اطلاعات فنی آن قابل اتکافعالیت می  اگر برنامه در حوزه خودرو  اعتبار تخصصی .1۲.۵ 

 .بازگشت او خواهد بود ممکن است مخاطب را جذب کند، اما اعتبار تخصصی یکی از دلایل 

 

حرفه  .1۲.۶  صحنهمدیریت  پشت  می   ای  نشان  گاز«  »تخت  تاریخی  آیتمتجربه  تولید  که  به  دهد  پیچیده  های 

و  هماهنگی متعدد  عوامل  قابل   میان  زمان  موضوع،صرف  این  کنار  در  دارد.  نیاز  حادثه    توجه  رسمی  گزارش 

  .ریسک کافی نیست شود که کیفیت تولید بدون مدیریتالویینگتون یادآور می 

نمی شکل  نمایش  صفحه  روی  فقط  موفقیت  پژوهش،بنابراین،  مدیریت،  کیفیت  و    گیرد؛  مستندسازی  هماهنگی، 

 .شودل نهایی دیده می گیری نیز در محصوتصمیم

 



امروزه برنامه خودرویی ممکن است علاوه بر پخش تلویزیونی، در فضای    شناخت تغییرات مخاطب و رسانه .1۲.۷ 

برای  دیجیتال تولید  آیا  که  ابتدا مشخص شود  از  باید  شرایط،  این  در  منتشر شود.  استخراج    نیز  و سپس  تلویزیون 

می نسخه انجام  کوتاه  محتوایهای  یا  برای  شود  شدپلتفرم  مستقل  خواهد  طراحی  نیز  مختلف  کوتاه   .های  نسخه 

است بهتر  باشد.  اصلی  برنامه  از  نباید صرفاً برش تصادفی  مانند   دیجیتال  باشد؛  هر خروجی، هدف مشخصی داشته 

 آزمون، ارائه یک نکته فنی یا ایجاد کنجکاوی برای تماشای قسمت کامل معرفی یک خودرو، نمایش نتیجه یک

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل سیزدهم:   

 صورت عملی آغاز کنیم؟ چگونه یک پروژه مشابه را به 

 

بلکه ابتدا یک مرحله توسعه و سپس یک    است که پروژه با تولید یک فصل کامل آغاز نشود،پیشنهاد اصلی این   

 .قسمت آزمایشی انجام شود

  مخاطب اصلی کیست؟  • :های زیر بدهد این سند باید پاسخ روشنی به پرسش   مرحله اول: تدوین سند هویت برنامه 

می  • برطرف  را  نیازی  چه  برنامه •  کند؟برنامه  با  تفاوتی  دارد؟چه  موجود  یا   •  های  طنزآمیز  جدی،  برنامه  لحن 

است؟ چیست؟ •  ترکیبی  مجریان  دارند؟ •  نقش  قرار  اولویت  در  موضوعاتی  پ •  چه  تلویزیون  در  خش برنامه 

هایی از نظر بودجه، تجهیزات و مکان وجود  چه محدودیت •  شود یا هر دو؟شود، در فضای دیجیتال منتشر میمی

   دارد؟

مجریان،   ها، نقشبندی، تعداد آیتم یک قالب اولیه انتخاب کنید و برای آن زمان   مرحله دوم: طراحی قالب قسمت

ای  .ساختار روایت و الزامات فنی را تعیین کنید ن مرحله باید میان قالب مطلوب و قالب قابل تولید تعادل برقرار  در 

هم  .شود تصویربرداری  گروه  سه  به  برنامه  دراگر  گروه  یک  فقط  اما  دارد  نیاز  باید    زمان  ساختار  است،  دسترس 

  .اصلاح شود

یک آیتم استودیویی   • :ها از نظر پیچیدگی متفاوت باشندبهتر است نمونه  مرحله سوم: تولید دو یا سه آیتم آزمایشی

ها این نمونه  .یک آیتم رقابتی یا داستانی با نیازهای اجرایی بیشتر •  یک آیتم میدانی با آزمون واقعی؛ •  هزینه؛یا کم 

تدوین شوند. تصاویر خام یا اجرای کوتاه مجری، برای    باید تا حد امکان با کیفیت نزدیک به محصول نهایی تولید و 

  .نیستند فیارزیابی کامل قالب کا

سرعت  آیا مخاطب موضوع را به  • :ها پاسخ دهدپس از تولید، تیم باید به این پرسش  هامرحله چهارم: ارزیابی نمونه 

آیا نتیجه نهایی ارزش   • رود؟آیا داستان در طول آیتم پیش می  • آیا مجریان طبیعی و باورپذیرند؟ • کند؟درک می 

آیا هزینه و زمان واقعی با  •  آیا تصاویر و صدا کیفیت کافی دارند؟ •  است؟  آیا اطلاعات فنی دقیق •  تماشا دارد؟

قابل  •  برآورد اولیه سازگارند؟ ارزان توان ساده چه چیزهایی را می  •  اند؟کنترل بوده آیا خطرها  بهتر انجام  تر،  یا  تر 

   داد؟

ب  مرحله پنجم: تصمیم درباره تولید فصل از  ها گرفته شود. اگر  ررسی نتایج نمونه تصمیم برای تولید فصل باید پس 

اگر  مشکل کرد.  نخواهد  کمکی  تصویربرداری  بودجه  افزایش  است،  مجریان  شخصیت  در  روایت    اصلی  ساختار 

تولید بیش از حد پرهزینه است، باید قالب و    کند. اگرتر مشکل را حل نمی های گران ضعیف است، خرید دوربین 

 روش اجرا بازطراحی شود



 

 چهاردهم:   فصل  

 لیست مدیریتی  چک 

 گیرد تواند در جلسات هفتگی تحریریه و تولید مورد استفاده قرار این فهرست می  پیش از تصویب هر قسمت

 

 فصل پانزدهم: 

 سنجش موفقیت  

 

پخش از  شود  پس  سنجیده  عوامل  شخصی  نظر  یا  بازدید  تعداد  با  فقط  نباید  برنامه  ابتدا   .موفقیت  از  است  بهتر 

 .ها تعریف شودای از شاخص مجموعه 

 های پیشنهادی شاخص  حوزه  

ها، بازخورد کیفی  واکنش به آیتم   جذابیت محتوا  تعداد مخاطبان، میانگین زمان تماشا و میزان تکمیل تماشا  طبمخا 

اشتراک میزان  برنامه  گذاریو  قالب  هویت  و  مجریان  نام،  یادآوری  و  تشخیص  تحریریه  میزان  صحت   کیفیت 

تعداد    کیفیت فنی  بندیهزینه هر دقیقه نهایی و انحراف از زمان  وری تولیدبهره   اطلاعات، تنوع ایده و کیفیت روایت 

  های بعدیتوانایی حفظ کیفیت در قسمت   استمرار تولید   موقعاصلاحات عمده، مشکلات صدا و تصویر و تحویل به 

ها باید متناسب با رسانه پخش  تفسیر این شاخص   کمیل مستنداتها، ثبت رخدادها و ترعایت پروتکل ایمنی و انطباق

 و هدف برنامه باشد.

ویدئوهای کوتاه اینترنتی یکسان    معیارهای ارزیابی یک برنامه تلویزیونی زنده با محتوای درخواستی یا  برای مثال، 

کند، شاید افتتاحیه  نامه ریزش می بر  ها باید به تصمیم منجر شوند. اگر مخاطب در ابتدایتر از همه، داده مهم .نیست

عملکرد ضعیفی دارد، باید بررسی شود که آیا مشکل از موضوع، اجرا،    ضعیف باشد. اگر یک آیتم با هزینه زیاد

 یا زمان انتشار بوده است   طول، روایت

 گیری: نتیجه 

تخصص    خودرویی موفق، محصول ترکیب چند دهد که یک برنامه  مطالعه »تخت گاز« نشان می 

 است:  

مدیریتروزنامه  شخصیت،  شناخت  سرگرمی،  طراحی  پژوهش،  و  کنترل   نگاری  و  تدوین  تصویربرداری،  تولید، 

حرکات پرسرعت دانست.   های مجریان وقیمت، شوخیای از خودروهای گران این برنامه را نباید مجموعه  .کیفیت



ای روایی و  آن، یک موضوع تخصصی به تجربه   ت سازوکاری است که از طریقارزش اصلی مطالعه آن در شناخ

 .شودپیگیری تبدیل می قابل

برنامه   ساخت  قصد  که  تیمی  مرکز برای  در  باید  اولویت  پنج  دارد،  مشابه  قرار  تصمیم   ای  گیری 

 : گیرد

 .کندیز میمتما هویت مستقل: مشخص کنید چرا این برنامه باید ساخته شود و چه چیزی آن را  .1

 .داستان پیش از تجهیزات: هر آیتم باید پرسش، تحول و نتیجه داشته باشد .۲ 

 .تقسیم وظایف باشد تیم مکمل و مسئولیت روشن: انتخاب افراد باید بر اساس توانایی واقعی و .۳ 

  .ا بگیرنداینکه جای ایده ر تولید متناسب با امکانات: بودجه و تجهیزات باید به ایده خدمت کنند، نه .۴ 

را بدون خطر غیرضروری، با اطلاعات    ایمنی، اعتبار و استمرار: کیفیت برنامه زمانی ارزشمند است که بتوان آن  .۵

 .قابل اعتماد و در طول زمان حفظ کرد

هویت برنامه تهیه شود، چند   در نهایت، توصیه عملی این است که پیش از تعهد به تولید یک فصل کامل، یک سند 

آزم برآیتم  سپس  و  شوند  ارزیابی  و  تولید  گروه    ایشی  اندازه  و  بودجه  ساختار،  درباره  واقعی  شواهد  اساس 

شده باشد،    های خود طراحی ای که از ابتدا برای مخاطب، روایت، امکانات و محدودیت برنامه  .گیری شودتصمیم

تبدیل شود؛ حتی  ماندگار  و  مستقل  به محصولی  دارد که  بیشتری  مق  شانس  در  بسیار کوچک اگر  تولید  از  یاس  تر 

  .نمونه مشهور بریتانیایی باشد

 

 Fekrvarzi.irوب سایت: اندیشه روز 

 

  


