
 

 

 المللیماجراجویانه در مقیاس بین  راهنمای جامع تولید یک برنامه خودرویی

 The Grand Tour مطالعه موردی

 ها، تجهیزات، ایمنی و عوامل موفقیت هزینه  ساختار تولید، طراحی روایت، مدیریت سفر،

 

 1حسن فردرومجمع آوری و تنظیم: 

 

 پیشگفتار: 

در نظر بگیریم: این برنامه فقط   باید یک نکته را از همان ابتدا،  "(The Grand Tour) تور بزرگ"مورد    در

شده برای یک  ای مهم در بازطراحی یک قالب تلویزیونی شناخته تجربه   نسخه دیگری از »تخت گاز« نبود؛ بلکه

کوتاه،   هایها و آیتم تودیویی، بررسی خودروها، رقابت های اسدر »تخت گاز«، بخش  .اینترنتی بود  پلتفرم پخش

المللی و ها را با مقیاسی بین همین ظرفیت   اجزای اصلی ساختار برنامه بودند. »تور بزرگ« در آغاز، بسیاری از

ه ب  ای خودروییتدریج مسیر متفاوتی را انتخاب کرد و از یک برنامه مجله اما به   تر به کار گرفت؛تولیدی پرهزینه 

های ویژه سفرمحور شناخته قسمت   های پایانی آن باهای بلند سفر و ماجراجویی حرکت کرد. فصلسمت فیلم

این  .منتشر شد  ۲۰۲۴سپتامبر    ۱۳هموند و جیمز می در    شوند و آخرین قسمت جرمی کلارکسون، ریچاردمی

قط درباره ساخت یک برنامه موفق،  فنه   دهدتحول، از منظر آموزشی بسیار ارزشمند است؛ زیرا به ما امکان می 

های متعدد و ساخت  ضرورت تغییر ساختار و تفاوت میان تولید قسمت   های حفظ یک قالب،بلکه درباره هزینه 

 .ویژه بزرگ نیز بحث کنیم هایفیلم

ابعاد   خواهندان، مجریان و عوامل فنی که میکنندگان، کارگردانان، نویسندگ تهیه   برای مدیران تولید،مقاله زیر   

 تنظیم شده است .  اجرایی یک برنامه خودرویی ماجراجویانه را بشناسند

 از »تخت گاز« تا »تور بزرگ«؛

 

 

 

 

 
 1 دانش آموخته دکترای مدیریت و برنامه ریزی فرهنگی  

ته کارگردانی فیلم از دانشکده صدا و سیما خدانش آمو  
های مستند و داستانی تهیه کننده و کارگردان برنامه   



 مقدمه: 

   های خودرویی اضافه کرد؟»تور بزرگ« چه چیزی به تجربه تولید برنامه  

سال   The Grand Tour برنامه و   ۲۰۱۶در  هموند  ریچارد  کلارکسون،  جرمی  اجرای  و    با  می  جیمز 

پرایتهیه  آمازون  پلتفرم  برای  ویلمَن،  اندی  اجرایی  پیش   مکنندگی  مجری  سه  این  شد.  آغاز  برنامه  ویدئو  با  تر 

هم   برد وها بهره میای آن بنابراین پروژه جدید هم از سرمایه اجتماعی و حرفه   »تخت گاز« شناخته شده بودند؛

 .دادباید هویت مستقل خود را در قالبی تازه شکل می

پروژه  این  نبود.  خودرو  معرفی  برنامه  یک  صرفاً  بزرگ«  »تور  ابتدا،  همان  تجربه می  از  بزرگخواست  تر ای 

های نمایشی، تعامل سه مجری و تولید  خودروهای خاص، رقابت   های متفاوت، استفاده از بسازد: سفر به مکان 

 . شدنددیک میهای ماجراجویانه نزاز نظر مقیاس اجرایی به فیلم  هایی که گاهیآیتم 

میلیون پوند برآورد شده بود؛    ۱۶۰، هزینه سه فصل نخست حدود  ۲۰۱۶در گزارش روزنامه گاردین در نوامبر  

همان دوره دانست، نه بودجه رسمی تأییدشده هر فصل یا معیار    ای مربوط بهرقمی که باید آن را برآورد رسانه 

اف  هزینه تولید نیز هزینه امروزی. در همان گزارش، برای سکانس  میلیون  ۲٫۵  ای در حدودتتاحیه قسمت اول 

 پوند ذکر شده بود.

ارقام، در کنار شرح تولید و سفرهای  با مقیاسی بسیار بزرگ  المللی، نشان میبین  این  ابتدا  از  دهند که پروژه 

بلکه این    ؛ای چگونه خرج شداما نکته مهم برای یک تیم تولید این نیست که چنین بودجه  .شده بود  طراحی

ای منسجم و  امکانات محدودتر، تجربه   شوند یک برنامه ماجراجویانه، حتی باهایی باعث میاست که چه تصمیم

   تماشایی خلق کند؟

استخراج اصولی برای طراحی یک    این مقاله با تمرکز بر ابعاد عملی تولید »تور بزرگ« تنظیم شده است. هدف،

  .ها، خطرها یا مقیاس تولید آنهزینه  یه به تکراربرنامه خودرویی مستقل است؛ نه توص

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل اول:  

 شناخت قالب »تور بزرگ« و تحول آن در طول زمان 

 در فصل نخست،   ای با چاشنی ماجراجویی مرحله نخست؛ برنامه مجله  .۱.۱ 

فیلم  از  ترکیبی  برنامه  رقابت ساختار  خودرویی،  بخش گفت   ها،های  مجریان،  استودیووگوهای  و  های  یی 

یکی از عناصر متمایز آن، چادر بزرگی بود که نقش استودیوی   .تماشاگران بود  شده در مقابلهای ضبط برنامه 

حضور تماشاگران    اعلام کرد که نخستین ضبط استودیویی برنامه با  ۲۰۱۶کرد. آمازون در ژوئن  می  سیار را ایفا

این طراحی انجام خواهد شد.  آفریقای جنوبی  المللی را به خود قرار بود حس یک تور بین  در ژوهانسبورگ 

  .های استودیویی نیز منتقل کندبخش 

مکان   در  نخست  در فصل  برپا میچادر  مختلف  می های  برنامه  و  از حضورشد  و    توانست  محلی  تماشاگران 

 ز داشت:  این ایده از نظر تولیدی جذاب بود، اما پیچیدگی زیادی نی .فضای جغرافیایی هر منطقه بهره ببرد

آماده   انتقال  و جمع تجهیزات،  نصب  ارتباطات،  و  برق  تأمین  محل،  سازه،سازی  و    آوری  تماشاگران  هماهنگی 

  .شدندمی  ریزی لحاظرعایت مقررات محلی، همگی باید در برنامه 

 

  وریمرحله دوم؛ تثبیت استودیو و افزایش بهره  .۱.۲

وولدز استودیویی در منطقه کاتس   شته شد و محل ضبطهای دوم و سوم، ساختار چادر سیار کنار گذا در فصل

ابتدا هویت    ای مهم از بازنگری در طراحی تولید است. یک عنصر که دراین تغییر، نمونه  .انگلستان تثبیت شد

توانست تثبیت مکان می .ادامه یافت   شد، به دلیل ملاحظات اجرایی به شکل دیگریبصری برنامه محسوب می

تر کند. در عین حال، امکان حفظ  ریزی ضبط را ساده برنامه   هیزات، هماهنگی تماشاگران ووآمد، نصب تجرفت 

 های میدانی همچنان وجود داشت برنامه از طریق فیلم المللیحس بین

 

 های ویژه سفرمحورمرحله سوم؛ حرکت به سوی فیلم  .۱.۳ 

مجله   قالب  کرد.  اساسی  تغییر  برنامه  ساختار  چهارم،  فصل  ضبطای  از  و    هایو  رفتند  کنار  استودیویی 

وقسمت  ماجراجویی  سفر،  محوریت  با  بلندمدت،  ویژه  تبدیل  چالش  های  اصلی  محصول  به  مجری،  سه  های 

انتقال مرکز ثقل تولید از یک مجموعه قسمت  .شدند هایی بود که  متنوع به فیلم  های نسبتاًاین تغییر به معنای 

کام مأموریت  یا  سفر  یک  باید  روایت هرکدام  را  خودروهای   .کردندمی  ل  مسیر،  جغرافیا،  قالبی،  چنین  در 

کنند. از سوی دیگر،  مجریان و رخدادهای غیرمنتظره اهمیت بیشتری پیدا می   شده، شرایط محیطی، تعاملانتخاب

قرار می  بار بلند  فیلم  بر دوش همان  نمیاصلی روایت  دیگر  و  به  توان ضعف یکگیرد  را  با یک آیتم  راحتی 



 One for theآخرین قسمت با حضور سه مجری اصلی،   .خش استودیویی یا آیتم مستقل دیگر جبران کردب

Road منتشر شد ۲۰۲۴سپتامبر  ۱۳، در.  

 

چند   ایبرنامه مجله   پیچیدگی شاخص   ساختار اصلی  مدل  سه مدل تولید که باید از یکدیگر تفکیک شوند .۱.۴ 

قسمت هر  در  مستقل  تحریریه  آیتم  میان  تنوع  هماهنگی  میدانی   هاآیتم  و  فیلم  با  همراه  استودیویی   برنامه 

 مدیریت تماشاگر،  استودیو، همراه با گزارش و رقابت  شده درهای ضبط وگو و بخش گفت 

 لجستیک سفر،  یک سفر یا مأموریت بلند با روایت پیوسته فیلم ویژه سفرمحور تولیدضبط استودیو و پس  

 ای جدید، برای پروژه  تداوم داستان و مدیریت رخدادهای میدانی 

های دیگر تولید شود. این تصمیم، تقریباً همه بخش   انتخاب میان این سه مدل باید پیش از تعیین بودجه انجام 

  .دهدمی را تحت تأثیر قرار

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل دوم:

 فلسفه تولید؛   

 د؟ چرا »تور بزرگ« بیشتر از یک برنامه خودرویی بو

 در یک برنامه سنتی،  عنوان ابزار داستانخودرو به .۲.۱ 

در اما  باشد؛  مشخصات خودرو  معرفی  اصلی  هدف  است  موقعیت    ممکن  یک  وارد  سفرمحور، خودرو  فیلم 

مجریان باید با   شوند وهای متفاوت انتخاب میها و محدودیت برای مثال، سه خودرو با قابلیت  .شودداستانی می

کند که بر اتفاقات سفر  زمانی اهمیت پیدا می  یر عبور کنند. در این وضعیت، مشخصات فنی فقطها از یک مسآن 

تعمیر و قابلیت   مصرف سوخت، قابلیت عبور از مسیر، راحتی، خرابی، فضای بار، سرعت، هزینه .اثر بگذارد

 .توانند به عناصر یک داستان تبدیل شونداطمینان، می 

 این شیوه دو مزیت دارد  

  .تواند با مسئله همراه شودخاطب بدون نیاز به دانش تخصصی می م • :

  .شوندپراکنده خارج می شوند و از حالت توضیحاتاطلاعات فنی در بستر تجربه واقعی ارائه می  •

 

  عنوان موتور روایت سه مجری به  .۲.۲

سرمایه  از  شکل یکی  رابطه  بزرگ«،  »تور  اصلی  بودهای  مجری  سه  میان  ش .گرفته  اختلاف  خصیت تفاوت  ها، 

شوخی و  مشکلات  به  واکنش  رقابت،  متقابل،نظرها،  فیلم   های  میبه  انسانی  انسجام  که   .دادها  تیمی  برای 

 خواهد قالب مشابهی بسازد، این نکته اهمیت دارد:می

تخصصی نیز همان   فقط برای دیدن خودروها تماشا کند، ممکن است یک فیلم تبلیغاتی یا گزارش  اگر مخاطب  

تر ای عمیقبینی بازگردد، رابطه پیشموقعیت غیرقابل   ز را برآورده کند. اما اگر برای دیدن واکنش افراد به یکنیا

نباید به معنای ساختن موقعیت بااین .گیردبا برنامه شکل می افراد به   های تحقیرآمیز یا تشویقحال، این رابطه 

می  مؤثر  طنز  باشد.  تفاوترفتارهای خطرناک  از  کم   ها،دیدگاه   تواند  تضاد  اشتباهات  و  عملی  مشکلات  خطر، 

  .میان انتظار و واقعیت به وجود آید

 

   چرا یک سفر باید هدف مشخص داشته باشد؟ .۲.۳

دیگر بروند، مخاطب ممکن   خود داستان نیست. اگر مجریان فقط از مکانی به مکانخودییک سفر طولانی به 

تازه اتفاق  کند  احساس  مدتی  از  پس  که  .دهدنمی  رخ  ایاست  باشد  محدودیتی  یا  هدف  دارای  باید  سفر 

 مخاطب بتواند آن را دنبال کند



 :هایی از اهداف مناسب نمونه  .

 رسیدن به مقصد با کمترین هزینه؛  • 

 مقایسه سه نوع خودرو در یک مسیر مشخص؛  • 

 عبور از چند مرحله با محدودیت زمانی معقول؛  • 

 یک نوع سفر؛  یافتن بهترین وسیله نقلیه برای • 

 های وابسته به شرایط محیطی؛ ای از مأموریت انجام مجموعه  • 

  .اند یا خیربررسی اینکه آیا خودروهای معمولی برای یک سفر خاص کافی • 

ارزیابی کند و در عین حال، امکان    مأموریت باید به اندازه کافی روشن باشد تا مخاطب بتواند پیشرفت آن را

  .داشته باشد ی غیرمنتظره وجودتغییر شرایط و رخدادها

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل سوم:

 طراحی یک فیلم ویژه؛ از ایده تا ساختار روایی  

 

 تفاوت طراحی فیلم ویژه با طراحی یک آیتم کوتاه  .۳.۱ 

می  مطرح  دقیقه  چند  برای  مشخص  رقابت  یا  پرسش  یک  معمولاً  کوتاه،  آیتم  ویژه   .شوددر  فیلم  در  اما 

برای طراحی چنین فیلمی، باید چهار  .هم پیوند دهد ند رویدادهای متعدد را بهسفرمحور، همان پرسش باید بتوا

 :لایه در نظر گرفته شود

 هدف اصلی: مجریان قرار است چه کاری انجام دهند؟ .۱ 

 کند؟محدودیت: چه چیزی کار را دشوار می  .۲ 

 دهند؟تحول: در طول مسیر چه اتفاقاتی برنامه اولیه را تغییر می .۳ 

 دهد؟ شود یا چه تغییری رخ میه: در پایان چه چیزی مشخص می نتیج .۴ 

  .کننداین چهار لایه، چارچوبی برای ساخت روایت فراهم می 

 

بندی رسمی هیچ  عنوان زمان بندی زیر پیشنهادی است و به زمان   ایدقیقه   ۷۵نمونه ساختار یک فیلم ویژه   .۳.۲

 .شودبزرگ« ارائه نمی قسمت از »تور

  دقیقه ۵ افتتاحیه و معرفی مأموریت  کارکرد یبیزمان تقر بخش 

 دقیقه ۱۰ معرفی خودروها و قواعد  جلب توجه و تعریف مسئله

  دقیقه ۱۲  آغاز سفر و نخستین چالش  ایجاد زمینه و تعیین معیارها 

 دقیقه ۱۵ توسعه مسیر و بروز مشکلات ورود به داستان

  دقیقه ۱۰ تغییر برنامه یا مانع مهم هاافزایش درگیری و تفاوت شخصیت  

  دقیقه ۱۳ مرحله پایانی مأموریت  ایجاد نقطه عطف

  دقیقه ۱۰ بندینتیجه و جمع  رسیدن به اوج

 های مختلف با هم ادغام شوند یا یک فیلم بدون در عمل، ممکن است بخش  بندیپاسخ به پرسش اصلی و پایان

 .ای داشته باشدشکار، روایت پیوسته بندی آ تقسیم

 

 

 



 نقطه عطف و تغییر مسیر داستان  .۳.۳ 

شده تبدیل  برنامه از پیش تعیین  بینی باشند، فیلم سفرمحور به گزارش یکاگر همه اتفاقات از ابتدا قابل پیش 

پراکنده خواهد    شود، فیلم  ای بدون توجه به داستان وارد تدویناز طرف دیگر، اگر هر اتفاق غیرمنتظره  .شودمی

ها از پیش تحمیل  نتیجه آن   هایی است که ظرفیت ایجاد تغییر دارند، بدون اینکه حل، طراحی موقعیت راه .شد

رسد، در بخشی نظر می   برای نمونه، در یک مقایسه سفرمحور ممکن است خودرویی که در آغاز برنده به .شود

که کندتر است، به دلیل راحتی و قابلیت اطمینان    ایه از مسیر با محدودیت مصرف انرژی مواجه شود؛ یا وسیل

قابل    چنین تغییراتی وقتی ارزشمندند که واقعاً در جریان اجرا رخ دهند و با شواهد .عملکرد بهتری داشته باشد

 .مشاهده ثبت شوند

 

 های ماجراجویانه،  در فیلم طراحی سه سطح از روایت  .۳.۴ 

 : ال کردزمان دنب توان سه سطح روایت را هممی

   رسد؟روایت اصلی: آیا مأموریت به پایان می •

 دهد؟می  هایی نشانها و محدودیت روایت خودروها: هر وسیله نقلیه چه قابلیت  •

  کنند؟روایت انسانی: مجریان چگونه با یکدیگر و با مشکلات برخورد می • 

از حد گزارش بیش  است  فیلم ممکن  باشد،  داشته  ها اگر فقط شخصیت  .ی شوداگر فقط روایت اصلی وجود 

می ارزش خودرویی کاهش  فقط خودروهادیده شوند،  اگر  و  کم  یابد.  انسانی  ارتباط  داده شوند،  رنگ نمایش 

  .کننده و تدوینگر در ایجاد تعادل میان این سه سطح است مهارت تهیه  .خواهد شد

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل چهارم:

 ای تولیده ترین بخش یابی و طراحی مسیر؛ یکی از پیچیدهمکان  

 

   چرا انتخاب مکان باید از مرحله ایده آغاز شود؟ .۴.۱ 

پس  صرفاً  مکان  سفرمحور،  فیلم  تولید  ویژگی در  نیست.  تصویر  آب  هایزمینه  شرایط  وهوایی، جغرافیایی، 

ای از در نمونه  .گذارندبر امکان اجرای داستان تأثیر می  دسترسی، مقررات، زیرساخت و فرهنگ محلی، همگی

به بخشصحن پشت  »تور بزرگ«، مربوط  داده   ، مسئولان محلFarmkhana ه  ابتدا تولید توضیح  اند که گروه 

ای و گروه تولید، چند مرحله بازدید فنی کننده، راننده حرفه تهیه   پنج مزرعه را بررسی کرد و سپس با حضور

شد فیلم .انجام  آغاز  روز  تا  تماس  نخستین  کشید.  از  طول  هفته  حدود شش  برخیبرداری  شمار   در  روزها، 

روز به طول انجامید؛ علاوه بر یک روز برای    برداری اصلی پنجرسید و فیلم نفر می   ۶۵عوامل حاضر در محل به  

چندین   تواند بهدهد که حتی یک آیتم در یک منطقه محدود نیز میاین نمونه نشان می .آوریسازی و جمعآماده 

 .ازی محیط نیاز داشته باشدسبازدید فنی، نیروی محلی و آماده 

 

 پیش از انتخاب مسیر باید موارد زیر بررسی شوند  معیارهای انتخاب مقصد .۴.۲ 

 ارزش تصویری و تنوع مناظر؛  • :

 امکان ایجاد یک داستان مرتبط با جغرافیا؛  • 

  دسترسی خودروهای تولید و تجهیزات؛ • 

 ها و شرایط فصلی؛ وضعیت جاده •

 گاه و خدمات امدادی؛ دسترسی به سوخت، تعمیر • 

   محیطی؛های قانونی و زیست محدودیت  • 

 امکان اقامت و استقرار گروه؛ •

 ها؛دسترسی به ارتباطات و انتقال فایل  • 

 هزینه حمل خودرو و تجهیزات؛  • 

دسترسی ممکن است از نظر مسیر زیبا اما غیرقابل  .شدههای خصوصی یا حفاظت برداری در مکانامکان فیلم • 

انتخاب نزدیک   اقتصادی و اجرایی  با تنوع بصری مناسب و زیرساخت نامناسبی باشد. در مقابل، یک مسیر    تر 

  .تر ایجاد کندهزینهتر و کمای باکیفیت تواند نتیجه بهتر، می 

 



  Recce بازدید فنی یا .۴.۳

هم امکان اجرایی مکان را بررسی   ی انجام شود که بتوانند هم امکان روایی وبازدید اولیه باید با حضور افراد

 :کم دو نوع بازدید در نظر گرفته شودبهتر است دست  .کنند

 بازدید محتوایی: آیا مکان برای داستان مناسب است؟  

 چه تصاویری دارد؟ 

 های متنوع ایجاد کرد؟ توان در آن موقعیت می  آیا 

آ  ایمنی:  و  فنی  دوربینبازدید  استقرار  خودروها،  حرکت  ویا  عوامل  دسترسی  فعالیت   ها،  های  اجرای 

 های پیچیده، ممکن است بازدیدهای بیشتری لازم باشد. در آیتم  پذیر و ایمن است؟شده امکان ریزیبرنامه 

 .ش دهدشدت افزایبه  تواند هزینه و زمان تولید رابرداری، میصحنه یا مسیر پس از شروع فیلم  تغییر طراحی 

 

 برنامه اصلی و مسیر جایگزین  .۴.۴ 

برنامه جایگزین وجود داشته باشد  باید  برنامه   مشکل احتمالی .برای هر روز سفر  بارندگی یا    شدهریزیپاسخ 

نامناسب  قابل   شرایط  به بخش  یا روز جایگزینانتقال ضبط  بررسی   بسته شدن مسیر  اجرا    شدهمسیر جایگزین 

محل جایگزین با    لغو دسترسی به مکان  شده درباره ادامهو تصمیم از پیش تعیینپشتیبانی فنی    خرابی خودرو

تجهیزات پشتیبان   مشکل فنی تجهیزات  بندی نماهای ضروریاولویت   تأخیر در ورود گروه   قابلیت روایی مشابه

نامناسب باشد.   طبرنامه جایگزین نباید به معنای حذف ارزیابی ایمنی یا ادامه کار در شرای  و امکان انتقال داده

  .ای، تغییر کامل ایده یا توقف فعالیت است گاهی تصمیم حرفه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل پنجم:  

 تولید در محل؛  

  تبدیل کنیم؟ برداری را به یک تیم عملیاتیچگونه یک گروه فیلم 

 

یک  در یک تولید استودیویی، بسیاری از تجهیزات و عوامل در    تفاوت گروه تولید ثابت با گروه سفرمحور .۵.۱

هر نقطه،    ها حرکت کند و درهستند. اما در تولید سفرمحور، گروه باید دائماً میان مکان   مکان مشخص مستقر

 .شرایط فنی را دوباره ارزیابی کند

 :گذارداین تفاوت بر موارد زیر اثر می 

  تعداد خودروهای پشتیبانی؛ • 

  میزان تجهیزات قابل حمل؛ •

  ظرفیت باتری و ذخیره انرژی؛ •

 ها؛دیریت رسانه و فایل م •

  آوری تجهیزات؛اندازی و جمعزمان راه  • 

 برنامه استراحت عوامل؛  •

 مدیریت خرابی و تعمیر؛ • 

  .هماهنگی با خدمات محلی • 

مصرف انرژی، نیاز به نیروی    شود، باید از نظر وزن، حجم،ای که به گروه اضافه میدر این شرایط، هر وسیله 

 .رسی شودانسانی و ارزش تصویری بر

 

 ساختار پیشنهادی تیم برای یک فیلم ویژه  .۵.۲ 

 .این ساختار پیشنهادی است و باید با مقیاس پروژه تطبیق داده شود 

  کننده یا مدیر پروژه تهیه   های کلیدینظارت بر کیفیت، بودجه و تصمیم   کننده اجراییتهیه   مسئولیت اصلی  واحد 

   هماهنگی روزانه و اجرای برنامه تولید

   هدایت روایت و زبان تصویری دانکارگر

 های اصلی توسعه داستان، اطلاعات و پرسش  نویسنده و پژوهشگر

 ونقل و هزینه بندی، قراردادها، حملزمان  مدیر تولید 

 طراحی پوشش تصویری و کنترل کیفیت تصویر برداریمدیر فیلم  



 هاثبت نماهای اصلی، مکمل و واکنش  گروه دوربین 

   وگو و صدای محیطثبت گفت  صدابردار 

 کنترل وضعیت فنی و پشتیبانی خودروها متخصص خودرو

   ارزیابی خطر و کنترل اقدامات ایمنی مسئول ایمنی 

   ارتباط با مکان، خدمات و نیروهای منطقه کننده محلیهماهنگ

 های از فایلگیربندی و پشتیبان دریافت، دسته  مدیر داده

   شدهشکل دادن روایت نهایی از مواد ضبط  تدوینگر 

پروژه بزرگدر  تیمهای  پهپاد،  واحد  تصویربرداری،  گروه  چند  است  ممکن  متخصصان    تر  میدانی،  گرافیک 

 . داشته باشند های پشتیبانی جداگانه نیز وجودارتباطات و گروه 

 

 چرا گروه محلی اهمیت دارد؟ .۵.۳

آلات و پشتیبانی رانندگی ماشین   سازی زمین، تأمین امکانات،، نیروهای محلی در آماده Farmkhana در نمونه 

های لجستیکی، به شناخت بهتر محل و  کاهش بخشی از دشواری   اجرایی نقش داشتند. این همکاری علاوه بر

  .کردواقعی آن کمک می هماهنگی با شرایط

ها، مشروط بر آنکه مسئولیت   تواند مزیت مهمی باشد؛محلی می   برای یک تولید جدید نیز استفاده از متخصصان

 .باشند ها، قراردادها و الزامات ایمنی روشنصلاحیت 

 

 برنامه روزانه تولید  .۵.۴ 

 : باشد ای روشن آغاز شود که شامل موارد زیربرداری باید با برنامه هر روز فیلم 

  زمان حرکت و رسیدن گروه؛ •

 وضعیت هوا و شرایط محل؛ •

 فهرست نماهای ضروری؛  • 

 ها؛ترتیب اجرای موقعیت  • 

 مسئول هر فعالیت؛  • 

 وضعیت فنی خودروها و تجهیزات؛  • 

 برنامه استراحت و تغذیه؛  • 

  زمان انتقال به محل بعدی؛  • 



 ها؛ گیری فایلنحوه تحویل و پشتیبان  •

  .بندی پایان روزجلسه جمع  • 

تهیه  و  کارگردان  روز،  هر  پایان  با در  تصاویرکننده  آیا  که  کنند  بررسی  کافی ثبت   ید  نهایی  روایت  برای  شده 

تر از بازگشت  نشده باشد، اصلاح آن در همان محل معمولاً ساده   هستند یا خیر. اگر یک بخش مهم پوشش داده 

 .پایان سفر است  گروه پس از

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل ششم:   

 تصویربرداری از سفر؛ طراحی زبان بصری فیلم ویژه 

 

در یک فیلم سفرمحور، نماهای زیبا نقش مهمی    زمان منتقل کنندعات و احساس را همتصاویر باید اطلا .۶.۱ 

کم یکی هر نما باید دست  .خودروها را نمایش دهند، روایت پیشرفت نخواهد کرد  دارند؛ اما اگر فقط مناظر و

 :از این وظایف را بر عهده بگیرد

 معرفی مکان؛  • 

 نمایش حرکت یا عملکرد خودرو؛ • 

  ل اطلاعات فنی؛انتقا • 

 ثبت واکنش مجری؛  •

 ایجاد حس فاصله، دشواری یا پیشرفت؛  • 

 نمایش نتیجه یک تصمیم؛  • 

  برای نمونه، نمای هوایی یک مسیر زمانی ارزش روایی دارد که مخاطب بتواند از  .اتصال دو بخش از داستان  • 

 .آن توجیه کافی نداشته باشد ت هزینهآن شرایط سفر را درک کند. اگر فقط برای زیبایی استفاده شود، ممکن اس

 

 بسته پیشنهادی تصویربرداری  .۶.۲ 

   نوع نما 

نمایش حرکت و رفتار وسیله    نمای متحرک خودرو  معرفی جغرافیا و شرایط مسیر  نمای باز محیط   کاربرد اصلی

 نقلیه 

 وگوانتقال تجربه رانندگی و گفت  نمای داخل کابین 

انتقال احساس و   نمای واکنش مجری  نمایش آسیب، تجهیزات، قطعات و وضعیت فنی  نمای نزدیک جزئیات 

 پیشبرد روایت 

 اثبات یک رخداد یا نتیجه  نمای مستند از نتیجه 

  هاها و اتصال صحنه پوشاندن برش نمای مکمل آزمون 

 بندی تصویری و انتقال به مرحله بعد ایجاد جمع  نمای پایانی مکان

 



ضبط داخل خودرو با مشکلات خاصی همراه است: محدودیت زاویه دید،    خودرو  تصویربرداری داخل .۶.۳ 

برداری پیش از شروع فیلم  .ها و دشواری دسترسی به تجهیزاتنور، صدای موتور، بازتاب شیشه   لرزش، تغییر

 :باید مشخص شود که 

 شوند؛ ای نصب میهای تأییدشده ها چگونه و با چه سازه دوربین • 

 گذارد؛ ات بر ایمنی راننده یا عملکرد خودرو اثر میآیا نصب تجهیز • 

   شود؛وگو و صدای محیط ثبت می چگونه گفت  • 

  • در چه شرایطی باید تصویربرداری متوقف شود؛ •

ای باشد که میدان دید  گونه نصب تجهیزات نباید به  .هایی برای کنترل و بازبینی تجهیزات وجود داردچه روش

 .های خودرو را مختل کندایمنی یا دسترسی به کنترل  ایه راننده، عملکرد سامانه 

 

 تصویربرداری هوایی و تعقیبی .۶.۴ 

ها باید تابع  استفاده از آن   توانند به ایجاد مقیاس و حرکت کمک کنند؛ امانماهای هوایی و تعقیب خودرو می 

محلی، صلاحیت  مقررات  مکان،  واقعی  باشد  شرایط  ارزیابی خطر  و  اس .اپراتور  فیلم بهتر  از  پیش  برداری،  ت 

امکان اگر  تواند همان اجرای آن فراهم نشد، چه نمای جایگزینی می  برای هر نمای پیچیده مشخص شود که 

کند منتقل  را  می .اطلاعات  باعث  روش  یا این  پرخطر  تصویری  حرکت  یک  اجرای  به  روایت  کیفیت  شود 

  .وابسته نباشد پرهزینه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل هفتم: 

 تجهیزات در یک سفر طولانی  مدیریت خودروها و 

 

 در فیلم ویژه،  انتخاب خودروها بخشی از نویسندگی است  .۷.۱ 

 .نه فقط برای آنکه در تصاویر چشمگیر باشند خودروها باید برای ایجاد تفاوت و امکان روایت انتخاب شوند؛ 

 :ها پاسخ داده شود پیش از انتخاب باید به این پرسش 

   دیگر چیست؟ تفاوت هر خودرو با دو گزینه • 

  • شود؟این تفاوت چگونه در مسیر آشکار می  •

   ها را درک کند؟تواند تفاوت آیا مخاطب می 

  اند؟آیا خودروها از نظر فنی و عملیاتی برای مسیر مناسب  •

   آیا امکان تأمین قطعات، تعمیر و نگهداری وجود دارد؟ •

   سازی توجیه دارد؟آیا هزینه اجاره، انتقال و آماده  •

فاقد  اگر است  ممکن  مقایسه  باشند،  داشته  یکسانی  عملکرد  تقریباً  خودرو  سه  از    هر  یکی  اگر  باشد.  تحول 

 .بینی خواهد شدابتدا قابل پیش طور آشکار نامناسب باشد، نتیجه نیز ازخودروها به 

 

 پرونده فنی هر خودرو  .۷.۲ 

پرونده  باید  خودرو  هر  ساببرای  اولیه،  وضعیت  فنی،  مشخصات  شامل  بازرسی،ای  ضروری،   قه  تجهیزات 

از خودروهای اجاره .نیازهای نگهداری و اطلاعات تماس پشتیبانی تهیه شود امانی،  در صورت استفاده  یا  ای 

 .استفاده، پوشش بیمه و شرایط تحویل باید از ابتدا در قرارداد مشخص باشد مسئولیت آسیب، محدودیت 

 

اصلی   رو فقط وسیله نقلیه مجری نیست؛ بخشی از تجهیزاتدر تولیدهای سفرمحور، خود  پشتیبانی فنی .۷.۳ 

به همین   .پروژه را تحت تأثیر قرار دهد  های کلتواند داستان، برنامه حرکت و هزینه تولید است. خرابی آن می

 :دلیل باید پیش از سفر مشخص شود

 • چه کسی مسئول بررسی فنی خودرو است؛ • 

   وه باشند؛چه قطعات یا ابزارهایی باید همراه گر 

   اند؛چه تعمیراتی در محل قابل انجام  •

 • چه خدماتی در مسیر در دسترس هستند؛ •



   در چه شرایطی ادامه سفر مجاز نیست؛ 

 .شودچگونه تأخیر ناشی از خرابی در برنامه تولید جبران می •

ای برای نادیده  نباید بهانه   تعمیر یک خودرو در جریان داستان ممکن است ارزش روایی داشته باشد؛ اما خرابی 

  .گرفتن نقص ایمنی یا ادامه فعالیت نامطمئن شود

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 فصل هشتم:

 شدههای کنترل کاریها و بدلطراحی چالش 

 

 چالش باید از نظر روایی ضروری باشد  .۸.۱ 

 « مانند  تولیدی  جذابدر  از  بعضی  بزرگ«،  چالش تور  از  لحظات  موقعیت طراحی  هایترین  یا  های  شده 

برای تصویب هر چالش   .پرخطر لزوماً ارزش روایی ندارد   شوند. اما هر چالش پرهزینه یاغیرمنتظره حاصل می 

 :باید سه پرسش مطرح شود

 کند؟ این چالش چه چیزی درباره خودرو، مجری یا سفر آشکار می .۱ 

   خطرتر به دست آورد؟تر و کمتوان همان نتیجه را با روشی ساده ا میآی .۲ 

 آیا ارزش تصویری و روایی آن متناسب با هزینه و پیچیدگی اجرایی است؟  .۳

 

سازی محل شامل ایجاد موانع،  صحنه این بخش، آماده در گزارش پشت  Farmkhana  صحنهنمونه پشت  .۸.۲ 

شکل مبخش  تغییر  ساخت  زمین،  از  دروازههایی  نصب  موقت،  ازسیرهای  استفاده  و  حصارها  و  عناصر   ها 

حرفهصحنه  راننده  بود.  ویژه  مانورهاای  اجرای  امکان  بررسی  در  نیز  برای   ای  تولید  گروه  داشت.  مشارکت 

و فنی  بازدیدهای  به  نظر  مورد  نتیجه  به  و   رسیدن  محلی  نیروهای  صحنه،  طراحان  تولید،  میان  هماهنگی 

 .داشت  نیاز متخصصان رانندگی

نظر برسد، در پشت صحنه    درس این نمونه آن است که آنچه در تصویر نهایی ممکن است یک اتفاق کوتاه به 

 .سازی باشدتواند محصول چندین روز طراحی و آمادهمی

 

  تفکیک سه نوع چالش .۸.۳ 

 . های فنیویژگی مقایسه مصرف، هزینه سفر، راحتی، قابلیت اطمینان یاهای اطلاعاتی: چالش 

  .مدیریت منابع های عملیاتی: مسیریابی، محدودیت بودجه، حمل بار، تعمیرات ساده یاچالش 

ای، کنترل محیط و نظارت  حرفه  های تخصصی که به طراحی فنی، رانندههای نمایشی: مانورها و فعالیت چالش 

 .مستقل نیاز دارند

چا  بر  تولید  اصلی  ستون  است  بهتر  جدید،  برنامه  یک  ولش برای  اطلاعاتی  باشد.    های  استوار  عملیاتی 

  .پذیر محدود کردتوجیه  توان به موارد ویژه وهای نمایشی را میچالش 

 



 فصل نهم:   

 های پنهان تولید سفرمحور بودجه و هزینه 

 

  یابد؟سرعت افزایش می چرا بودجه این نوع برنامه به  .۹.۱ 

توجهی از بودجه ممکن  بخش قابل .شوندبرداری محدود نمییلم ها تنها به روزهای فدر تولید فیلم ویژه، هزینه 

مسیر، حمل بازدید  ایده،  توسعه  تدوین  آماده  ونقل،است صرف  و  فنی  پشتیبانی  اقامت،  مجوز،  سازی خودرو، 

میلیون پوند و   ۱۶۰گاردین، برآورد هزینه سه فصل نخست »تور بزرگ« حدود    ۲۰۱۶در گزارش سال   .شود

افت سکانس  حدود  هزینه  در  بود  ۲٫۵تاحیه  شده  ذکر  پوند  تاریخی .میلیون  ارقام  تفاوت  این  دلیل  به  و  اند 

  .تولید، نباید مبنای مستقیم برآورد یک پروژه جدید قرار گیرند قراردادها، شیوه حسابداری و مقیاس

 

  ساختار پیشنهادی بودجه .۹.۲ 

هزینه اصلی  حوزه  ا  توسعه  اقلام  بازدید  نویسندگی،  مأموریت تحقیق،  طراحی  و  فنی،    تولیدپیش  ولیه  بازدید 

مجریان، گروه   نیروی انسانی  اجاره، حمل، سوخت، نگهداری و تعمیر  خودرو  ریزیمجوزها، قراردادها و برنامه 

پشتیبانی و  فنی  عوامل  جابه   ونقلحمل  تولید،  و  تجهیزات  انتقال  گروه،  محلیخودروهای  و   جایی  اقامت 

طراحی    سازیدوربین، لنز، صدا، تثبیت تصویر و ذخیره  تجهیزات  ار و امکانات روزانههتل، غذا، استقر  تدارکات

  متخصصان، تجهیزات حفاظتی و خدمات اضطراری   ایمنی  سازی مسیر، دکور، موانع و عناصر صحنهآماده   محیط

بیمه  تدوین، گرافیک، موسیقی، صدا و اصلاح رنگ   تولیدپس قراردادها، حقوق تصویر، مجوزها و    حقوقی و 

 تأخیر، تغییر مسیر، خرابی و تصویربرداری تکمیلی ذخیره احتیاطی ایهای بیمهپوشش 

 

 بودجه را چگونه کنترل کنیم؟ .۹.۳ 

 :برای هر آیتم باید سه نسخه از طرح وجود داشته باشد 

 .دای که بیشترین ارزش روایی را در چارچوب بودجه دارنسخه اصلی: ایده  • 

  .پشتیبانی شده: همان داستان با تعداد کمتر لوکیشن، تجهیزات یا خودروهاینسخه ساده  • 

در این   .بروز مانع جدی  نسخه جایگزین: روشی متفاوت برای رسیدن به همان هدف محتوایی، در صورت •

ابتدا از  تیم  نیست.  امکانات  تصادفی  حذف  معنای  به  هزینه  کاهش  بمی  روش،  اجزا  کدام  روایت  داند  رای 

  .به کیفیت حذف کرد توان بدون آسیب اند و کدام موارد را میضروری

 



های فیلم  • :های متفاوت باشدتواند ترکیبی از فیلمخیر. یک فصل می  آیا باید همه سفرها پرهزینه باشند؟ .۹.۴

میان  یک چالش •  مقیاس؛سفرمحور  مکان مقایسه  •  روزه؛های  در  فنی  کنترلهای  کوتاه   •  شده؛های  سفرهای 

بیشتر •  ای؛منطقه  پیچیدگی  با  ویژه  قسمت  دو  یا  می .یک  کاهش  را  مالی  ریسک  ترکیب،  اجازه این  و  دهد 

  .وابستگی به مقیاس هزینه، بر روایت و شخصیت استوار باشد دهد هویت برنامه به جای می

 

 

 فصل دهم:

 ریزی زمانی و مدیریت سفربرنامه  

 

گوید گروه چه زمانی از یک مکان به مکان برنامه سفر می  با برنامه سفر متفاوت باشد  برنامه تولید باید .۱۰.۱ 

افرادی    شود، چه تجهیزات وبرداری میتولید باید مشخص کند در هر مکان چه چیزی فیلم  رود. برنامهدیگر می

بعدی حرکت کردلازم  به مکان  باید  باشن .اند و چه زمانی  باید هماهنگ  برنامه  نیستنداین دو  اما یکسان   .د، 

آماده  دلیل  به  اما  باشد،  کوتاه  جغرافیایی  نظر  از  سفر  مسیر  است  زمان    سازیممکن  محدودیت  یا  صحنه 

 .برداری، یک روز کامل به آن اختصاص یابدفیلم

 

  پردازی، تحقیق و نگارش طرح ایده   های توسعههفته  فعالیت   مرحله  برنامه پیشنهادی برای یک فیلم ویژه .۱۰.۲ 

امکان م ایمنی  سنجیرحله  و  هزینه  مسیر، خودرو،  برنامه   تولیدپیش  بررسی  و  قراردادها  فنی،   ریزی بازدیدهای 

  برداری اصلی و ثبت نماهای مکملفیلم   تولید  کنترل خودروها، تجهیزات و برنامه اضطراری  سازی نهاییآماده 

کنترل    لاح روایت، صدا، گرافیک و رنگاص  تدوین نهایی  ساخت نسخه روایی و شناسایی کمبودها  تدوین اولیه

حقوقی  نهایی و  فنی  محتوایی،  آرشیو آماده   تحویل  بازبینی  و  پخش  نسخه  به    سازی  مرحله  هر  واقعی  مدت 

و خودرو  به  دسترسی  گروه،  اندازه  مسیر،  نوع  فصل،  چالش  کشور،  این پیچیدگی  بنابراین،  است.  وابسته  ها 

 .زمانی ثابت  نه وعده ریزی است،جدول چارچوب برنامه 

 

 در تولید سفرمحور،   مدیریت خستگی گروه .۱۰.۳ 

افزایش خطا و کاهشخستگی عوامل می  به افت کیفیت،  باید زمان کافی برای  .ایمنی منجر شود  تواند  برنامه 

برداری، داشته باشد. رانندگی طولانی پس از ساعات زیاد فیلم   سازی تجهیزاتجایی و آماده استراحت، غذا، جابه 

  .قبولی نیست برنامه یا حذف استراحت برای جبران تأخیر، راهکار قابل کردندهفشر



 

 فصل یازدهم:  

 تولید؛ تبدیل سفر واقعی به فیلم منسجم پس

 

 چرا تدوین فیلم ویژه دشوار است؟  .۱۱.۱ 

ساعت   شامل  است  ممکن  خام  مواد  سفرمحور،  فیلم  یک  گفت در  رانندگی،  تصاویر    وگو،ها  خرابی،  انتظار، 

 :تدوینگر باید از این مواد، روایتی بسازد که  .های مختلف باشدمحیط، آزمایش و واکنش 

 مسیر اتفاقات برای مخاطب روشن باشد؛  • 

  • اطلاعات فنی در زمان مناسب ارائه شوند؛ • 

   درک باشند؛ت داستانی قابل تغییرا

   ها فرصت کافی برای دیده شدن داشته باشند؛شخصیت  •

 • تصاویر محیطی به روایت کمک کنند؛ •

  • های تکراری حذف شوند؛بخش  

 .بندی با پرسش آغازین ارتباط داشته باشدپایان 

 

 کننده در تدویننقش تهیه .۱۱.۲ 

مرحله   به  نباید  تهیه تدوین  که  واگذار شود  راکای  نهایی  نسخه  فقط  ابتدای   ننده  از  تدوینگر  است  بهتر  ببیند. 

نقاط عطف  آیتم،  هدف  جریان طرح،  در  باشد  تولید  روایی  نیازهای  فیلم  .و  روزهای  تهیه در  و برداری،  کننده 

 .اند و چه کمبودهایی وجود داردهای مهم ثبت شده کدام بخش  کارگردان باید بتوانند تشخیص دهند که

 

 ها و مستندسازی ت فایلمدیری .۱۱.۳ 

نام   برای  باید ساختار مشخصی  تولید  فایل پشتیبان   بندی وگذاری، دسته برای هر روز  از  داشته  گیری  ها وجود 

 :اطلاعاتی که بهتر است ثبت شوند .باشد

 تاریخ و مکان ضبط؛  • 

 شماره دوربین و کارت؛  • 

   ها و محتوای هر بخش؛نام فایل  • 

 اطلاعات صدای مستقل؛  •



 ها؛ زمان و مشخصات آزمون  • 

 توضیح اتفاقات مهم؛  • 

 وضعیت حقوقی تصاویر و موسیقی؛  • 

 .فهرست نماهای ناقص یا نیازمند تکمیل • 

جست   زمان  مستندات،  میاین  کاهش  را  تدوین  و  اطلاعاتوجو  شدن  گم  از  و  جلوگیری    دهند  ضروری 

 .کنندمی

 

  حفظ واقعیت در تدوین .۱۱.۴ 

یک آزمون را تحریف کند یا اتفاقی را   ایت را برای فهم بهتر تنظیم کند، اما نباید نتیجهتواند ترتیب روتدوین می

اگر برای فهم داستان نیاز به توضیح درباره زمان،  .شده ناسازگار باشدثبت   به شکلی نمایش دهد که با واقعیت 

  .فاده شودهای مستند و قابل دفاع استوجود دارد، باید از داده  مسیر یا نتیجه یک آزمون

 

 فصل دوازدهم:  

 ایمنی، مسئولیت حقوقی و مدیریت بحران 

 

کنترل  .۱۲.۱  معنای خطر  به  نباید  پرهزینه  باشدتجربه  از   نشده  است  تولید سفرمحور، عوامل خطر ممکن  در 

برای   .فنی، خستگی، تجهیزات تصویربرداری و شرایط محیطی ناشی شوند  هایوهوا، فعالیت خودرو، مسیر، آب

 :ر فعالیت باید مشخص شوده 

 خطرهای اصلی چیست؟  • 

 ها را دارد؟ چه کسی صلاحیت ارزیابی آن • 

   شود؟چه اقداماتی برای کاهش خطر انجام می  • 

  دهد؟چه کسی اجازه شروع فعالیت را می •

  چه کسی اختیار توقف کار را دارد؟ •

 در صورت بروز حادثه، مسیر ارتباط با خدمات اضطراری چیست؟ •

 چه زمانی باید شرایط دوباره ارزیابی شوند؟  • 

  .باشند ها اطلاع داشتهاین موارد باید مکتوب باشند و تمام افراد مرتبط از آن  

 



  های ویژه سفرچالش .۱۲.۲

فیلم محیط در  از  خارج  کنترلبرداری  معمول خودرو،های  بر خطرهای  علاوه  به خدمات    شده،  دسترسی  باید 

در مناطق  .فاصله از مراکز خدماتی بررسی شود  وهوایی وعیت جاده، شرایط آبامدادی، پوشش ارتباطی، وض

برنامه اضطراری باید متناسب با همان منطقه    تر باشد. بنابراین،دورافتاده، زمان رسیدن کمک ممکن است طولانی

 .ای عمومی از یک دستورالعمل باشدنسخه  طراحی شود، نه اینکه صرفاً

 

  عوامل فنیمسئولیت مجری و  .۱۲.۳ 

به مجبور  انتظار مخاطب  یا  دوربین  برنامه، حضور  فشار  دلیل  به  نباید  آن    مجری  که خطر  فعالیتی شود  انجام 

است به  نشده  ارزیابی  حرفه  .درستی  حدود راننده  باید  کارگردان  و  خودرو  فنی  متخصص  ایمنی،  مسئول   ای، 

 .کنترل ایمنی شود صلاحیت، مجوز یا تواند جایگزینمسئولیت مشخصی داشته باشند. جذابیت صحنه نمی

 

 برنامه بحران  .۱۲.۴ 

 :کم شامل موارد زیر باشد برنامه بحران باید دست  

 اطلاعات تماس اضطراری؛ • 

 مشخصات مکان و مسیر دسترسی؛  • 

 رسانی به مدیر تولید؛نحوه اطلاع  • 

 سازی محل؛ روش توقف و ایمن • 

 مسیر انتقال مصدوم در صورت نیاز؛  • 

  مسئول ثبت حادثه؛ • 

  .صلاحدهنده و مراجع ذی رسانی به سفارشنحوه اطلاع  •

  .تولید تصمیم بگیرد همچنین باید از ابتدا روشن باشد که چه کسی مجاز است درباره ادامه یا توقف

 

 

 

 

 

 



 فصل سیزدهم:  

 حقوق، فرهنگ محلی و اعتبار برنامه 

 

محیط و مردم محلی بخشی از تجربه مخاطب   های سفرمحور،در برنامه   از مکان و فرهنگ محلی  استفاده .۱۳.۱ 

اقتصادی باید با دقت و   هایهای حساس و فعالیت بنابراین، نحوه نمایش فرهنگ، روابط اجتماعی، مکان .هستند

توجه    مکن است به جلب آمیز شرایط محلی مهای فرهنگی یا نمایش اغراق شوخی با تفاوت .احترام انجام شود

 .تواند به اعتبار برنامه آسیب بزندمدت منجر شود، اما می کوتاه

 

 مجوزها و قراردادها .۱۳.۲ 

بیمه، مسئولیت خسارت و    برداری، محدودیت دسترسی، حقوق تصویر،برای هر مکان باید وضعیت مجوز فیلم  

  محلی، پیمانکاران یا مالکان مکان، باید نقش، در صورت استفاده از افراد   .شرایط استفاده از محیط روشن باشد

  .دستمزد، مسئولیت و حدود استفاده از تصویر آنان مشخص شود

 

 های خودرویی،  در تولید برنامه  استقلال محتوایی و اسپانسر .۱۳.۳

نمایندگی خودروسازان،  شرکت حمایت  می  هایها،  مالی  حامیان  و  هزینه خدماتی  اما تواند  دهد.  کاهش  را  ها 

شود از ابتدا قواعد مکتوبی درباره  پیشنهاد می .محتوای تحریریه نباید تابع خواست اسپانسر باشد  تیجه آزمون ون

به دسترسی  مالی،  حمایت  نشان   افشای  از  استفاده  نتایج،  انتشار  از خودروها،  تبلیغات  تفکیک  و  تجاری    های 

 .محتوا تدوین شود

 

توان از اصول کلی »تور بزرگ« مانند سفر، رقابت، مأموریت و می  الگوبرداری قانونی و هویت مستقل .۱۳.۴ 

اختصاصی آن نباید بدون    ها و عناصر خلاقانه الهام گرفت؛ اما نام، نشان، موسیقی، گرافیک، متن   تعامل مجریان

برنامه جدید باید از نظر نام، هویت بصری، ساختار   .بررسی حقوقی و مجوز مناسب مورد استفاده قرار گیرند

  .شخصیت مستقل خود را داشته باشد ها و شیوه روایت،تم آی

 

 

 

 



 فصل چهاردهم:  

 " تور بزرگ"عوامل موفقیت 

گیری چند عامل مهم در شکل  .توان تنها با بودجه یا شهرت مجریان توضیح دادموفقیت »تور بزرگ« را نمی 

 . محصول آن نقش داشتند

 

  ای بود که از تجربه قبلی آنان به دست آمده بود. این رمایه تعامل سه مجری، س  شده مجریانرابطه شناخته  .۱۴.۱

می  اجازه  برنامه  به  بخش رابطه  در  حتی  نبود،داد  خودرو  اصلی  موضوع  که  شخصیت   هایی  بر  و همچنان  ها 

 .های انسانی تکیه کندواکنش 

جغرافیایی .۱۴.۲  تنوع  و  تصویری  مکان  مقیاس  خودرانتخاب  از  استفاده  و  سفر  متفاوت،  متنوع، های  وهای 

اما این مزیت زمانی ارزش داشت که با داستان و هدفبرنامه را افزایش می   ظرفیت بصری قسمت پیوند    داد. 

 .کردپیدا می

 

مأموریت  .۱۴.۳  قابلطراحی  می  فهمهای  انجام  کاری  چه  مجریان  بداند  باید  آن  مخاطب  انجام  چرا  و  دهند 

کردن داستان را    قه تخصصی به خودرو ندارند، امکان دنبالاین وضوح، حتی برای کسانی که علا .دشوار است 

 .کندفراهم می

قدرتمندپس .۱۴.۴  کمک  تولید  پیوستگی  و  ریتم  ایجاد  به  گرافیک  طراحی  و  صداگذاری  موسیقی،    تدوین، 

 .روایت بلند اهمیت ویژه دارد کنند. در فیلم سفرمحور، این مرحله برای تبدیل مواد خام پراکنده به یکمی

زمان .۱۴.۵  در طول  قالب  مجله   تغییر  برنامه  از  فیلم تغییر  به  قالب ای  یک  که  داد  نشان  ویژه سفرمحور    های 

تنهایی نشانه موفقیت یا شکست  به   حال، تغییر قالب ای ممکن است با گذشت زمان بازطراحی شود. بااینرسانه 

  .ارزیابی شود  مخاطب و کیفیت محصول نیست؛ هر تغییر باید بر اساس اهداف، منابع،

 

 

 

 

 

 

 



 فصل پانزدهم:  

 خورند؟های مشابه شکست میچرا پروژه

احتمالی  عامل شکست   روایت   راهکار   پیامد  بدون  ظاهر  از  می  تقلید  مستقل  هویت  فاقد  تعریف   شودبرنامه 

دادن    پیوند  تصاویر جذاب اما داستان پراکنده  انتخاب مسیر صرفاً بر اساس زیبایی  برای مخاطب   وعده مشخص 

مأموریت  با  مشهور  مکان  مجریان  به  بداهه  اتکا  یا  شوخی  نبود  در  محتوا  و  ضعف  تحریریه  ساختار    توسعه 

سازی  آماده  احتیاطی  سنجی و ذخیرهامکان   های مهمتوقف تولید یا حذف بخش   بینانهریزی خوشبودجه   مستقل

 تهدید ایمنی و  وابستگی به یک اتفاق پرخطر  دقیق  بازدید فنی و برنامه  تأخیر، افزایش هزینه و کمبود نما  ناکافی

روایت  جایگزین  شکنندگی  فشرده  خطرکم   طراحی  سفر  کیفیت   برنامه  افت  و  واقع زمان   خستگی   بینانه بندی 

مستندات بدون  منسجم  تدوین  روایت  ساخت  حرفه   دشواری  فایل مدیریت  وای  روزانه  ها  وابستگی    گزارش 

تکرار   نبود ارزیابی پس از پخش  گیرینتیجه   استقلال در آزمون و  کاهش اعتبار تحریریه  بیش از حد به اسپانسر

داده   اشتباهات بازخورد مخاطب تحلیل  و  پروژه    ها  که تصور شود هرچه  است  آن  راهبردی  از خطاهای  یکی 

هماهنگی    ایش مقیاس، تعداد عوامل، سفرها و تجهیزات، پیچیدگینیز بهتر خواهد بود. افز  تر باشد، نتیجهبزرگ

نیز افزایش می  این پیچیدگیرا  با  بیشتر می   دهد. اگر ساختار مدیریت متناسب  به افت رشد نکند، هزینه  تواند 

  .کیفیت منجر شود

 

 فصل شانزدهم:  

 بزرگ تورمدل پیشنهادی برای تولید یک برنامه مستقل با الهام از 

پروژه ب می رای  که  ویژگی ای  از  ماجراجویانه  خواهد  و  بزرگهای سفرمحور  می  تور  پیشنهاد  کند،  شود  استفاده 

 .تولید در سه مرحله انجام شود

امکان   باید موارد زیر تعیین شوند   سنجیمرحله اول: توسعه و  این مرحله  برنامه؛ • :در   •  مخاطب و هویت 

 منابع مالی و امکانات واقعی؛  • ها و سفرها؛نوع مأموریت  • قریبی قسمت؛طول ت • نوع قالب؛ • ترکیب مجریان؛

 .معیارهای سنجش موفقیت  • چارچوب ایمنی و حقوقی؛  •

  تر یا یک قسمت آزمایشی با مأموریتی روشن بهتر است ابتدا یک فیلم کوتاه  مرحله دوم: تولید نمونه آزمایشی 

تصاویر، کنترل هزینه و    گروه در طراحی داستان، مدیریت سفر، ثبت این نمونه باید بتواند توانایی   .تولید شود

 در این مرحله لازم است هزینه واقعی هر بخش با برآورد اولیه مقایسه شود. اگر .تدوین روایت را نشان دهد

 .باید علت آن بررسی شود بندی یا بودجه فاصله بگیرد،توجهی از برنامه زمان طور قابلتولید نمونه به 



ها  توان یک مجموعه محدود از قسمت پس از ارزیابی نمونه، می  له سوم: تولید محدود و توسعه تدریجیمرح  

ای،  ترکیبی از سفرهای منطقه  .های عظیم وابسته نباشندها به پروژه بهتر است در ابتدا همه قسمت  .را تولید کرد

  .رصت مناسبی برای آزمون قالب فراهم کندتواند فویژه می های عملی و یک یا دو فیلمهای فنی، چالشمقایسه 

 

 فصل هفدهم: 

 لیست تصویب یک فیلم ویژه سفرمحور چک 

پذیر  روشن است، مسیر امکان   پیش از تصویب نهایی هر فیلم، گروه تولید باید بررسی کند که آیا پرسش اصلی 

  محتوای برنامه  .اند و برنامه جایگزین وجود داردبرآورد شده  هااند، هزینه است، خودروها و تجهیزات تأیید شده 

است  • قابل توضیح  دارد • .مأموریت اصلی در یک جمله  داستان  نقش مشخصی در  مسیر و  • .هر خودرو 

 • تولید و لجستیک .اندبندی و معیار موفقیت مشخص پایان  • .شده ظرفیت تحول روایی دارندبینیاتفاقات پیش 

ونقل، اقامت و  حمل • .اندمجوزها و قراردادهای لازم بررسی شده  • .ایی و فنی انجام شده است بازدید محتو

 •  ایمنی .زمان استراحت و ظرفیت واقعی گروه در نظر گرفته شده است  • .اندریزی شدهپشتیبانی فنی برنامه 

برنامه   • .توقف کار روشن است ها و اختیار  مسئولیت  • .ارزیابی خطر متناسب با شرایط واقعی انجام شده است 

انجام می فعالیت  • .اضطراری وجود دارد افراد دارای صلاحیت  زمان  •  تولیدپس  .شوندهای تخصصی توسط 

سازی  ساختار ذخیره  • .شونداطلاعات فنی و نتایج آزمون مستند می  • .کافی برای تدوین و اصلاح وجود دارد

  .بینی شده است زبینی نهایی محتوایی، فنی و حقوقی پیشبا • .ها مشخص است گیری فایل و پشتیبان 

 

 فصل هجدهم:

 بندیجمع 

تواند از قالب  دهد که برنامه خودرویی مینشان می  تور بزرگ  های »تور بزرگ« برای تیم تولیدترین درسمهم 

 .ها تبدیل شودمحدودیت  فراتر برود و به فیلمی درباره سفر، رقابت، تجربه انسانی و مواجهه با معرفی محصول

مجریان مشهور نیاز دارد.    های دیدنی واما ساخت چنین محصولی به چیزی بیش از خودروهای خاص، مکان 

ای،  گروه، پشتیبانی فنی، مدیریت خطر و تدوین حرفه  سنجی، هماهنگیطراحی مأموریت، انتخاب مسیر، امکان 

 :ه جدید، پنج اصل اهمیت ویژه دارند برای یک پروژ .نقش دارند گیری نتیجههمگی در شکل

 .مأموریت را پیش از سفر طراحی کنید. مکان باید به داستان خدمت کند .۱ 

از .۲  منسجم،  اما  کوچک  تولید  کنید.  هماهنگ  واقعی  امکانات  با  را  تولید  آشفته    مقیاس  و  بزرگ  تولید 

 .ارزشمندتر است 



 .ای تولید است حرفه ه جایگزین بخشی از طراحینشده آماده باشید. برنام بینیبرای اتفاقات پیش  .۳ 

تصمیم .۴  مرکز  در  را  شوخی ایمنی  یا  تصویر  هیچ  دهید.  قرار  ارزشگیری  کنترل   ای  خطر  را پذیرش  نشده 

 .ندارد

ابتدا بخشی از تولید بدانید. روایت نهایی به تصاویر، .۵  نیاز دارد که باید    تدوین را از  اطلاعات و مستنداتی 

  .شوند آگاهانه ثبت 

یک فیلم آزمایشی با مأموریتی   توصیه نهایی این است که تیم تولید ابتدا یک سند هویت و قالب تهیه کند، سپس

دهد این مسیر، امکان می .بودجه و اندازه گروه را اصلاح کند   مشخص بسازد و بر اساس تجربه واقعی، ساختار،

شود، بدون آنکه پروژه جدید مجبور باشد مقیاس مالی یا    عنوان منبع یادگیری استفادهاز تجربه »تور بزرگ« به 

  .کند خطرهای آن را تکرار
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